BIB[C
enferrainment

Styczen 2012







BBC Entertainment

« Kontent: Szeroko pojeta rozrywka

 Ramowka: Najlepsze seriale, filmy,
jakosciow ramy rozrywkowe

e Widz:

BRE enterfainment




Na antenie

Programy rozrywkowe Najlepsze brytyjskie seriale
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Zasiegi stacj

Sredni zasieg dzienny 406 230

Sredni zasieg tyg 1554 779
Zasieg mi

Zasieg tec

Kanat
Cyfrowy Polsat

Zrédto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011, zasieg tyg. 28.11.2011-01.01.2012;

BRE entertainment




Struktura widowni:
ptecC i wiek

kobiety mezczyzni 60+ 4-15
62,9% 37,1%

50-59
30,4%

40-49
18,0%

Zrodto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011
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Struktura widowni:
miejsce zamieszkania | dochody

wies >4500zt
9,8% <2000zt

3001-4500zt
27,0%
l'I

miasta 50-100 tys.
12,0%

miasta >200 tys.
33,8%

miasta 100-200 tys.

15,8% 001-3000zt

33,7%

Zrodto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011
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Top programow

Widownia Udziat w widowni

# Tytut (AMR) (SHR)
1 TOTAL WIPEOUT 194 0,82%
2 EXTREME MAKEOVER Ht 0,44%
3 0,94%
4 0,78%

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 07-12.2011; all 4+
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Typ programow

B Reklama

® Filmy fabularne

iczy - przyrodniczy

Zrédto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011
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Zapraszamy do wspolpracy

atmedia sp. z 0.0. tel. +48 22 24 16 950
ul. Bonifraterska 17 fax +48 2224 16 723
00-203 Warszawa www.atmedia.pl
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BBC Entertainment

Jest dostepny w pakietach:

Atmax/Atmax select
Pakiety demograficzne
Atadults single
cennik/pakiety spotow

atmedya



Pakiet budujacy najszerszy zasieg w ofercie Atmedia.

>
atl I lax > Reklamodawca nie ma mozliwosci wyboru ani wykluczenia staciji.

W pakiecie moga znalez¢ sie wszystkie stacje monitorowane przez
NAM reprezentowane przez Atmedia.

> Aby zaméwi¢ kampanie w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi
spetnia¢ wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia.

> Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat.
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udziat GC w widowni
49%

16-49

ik
{Hl;

$rednia 42%

70%

miejskiej widowni

Srednia 63%

61%
dochod >2001zt

$rednia 51%

Zrodio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 16-49, COV% - miesieczny atmeala



Udzialy stacji w ogladalnos$ci w grupie all 16-49

17,04

6,07

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011, 24h atmEdla



Sila kanalow kablowo-satelitarnych
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Zrédio: Nielsen Audience Measurement; SHR w all 16-49



