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Kanat filmowy, ktory prezentuje to, co najlepsze w swiatowym kinie. Istnieje od 1999
roku, a od 11 listopada 2011 roku nadaje w standardzie HD. ale kino+ to jakosc¢
pod statg kontrolg - na réznorodny program stacji sktadajg sie tylko starannie
wybrane filmy. Kontrowersyjne kino, nagradzane na festiwalach w Berlinie, Cannes
I Wenecji, spotyka sie tu zarowno z hollywoodzkimi hitami, jak i wybitng klasykg
filmowa.

ale kino+dociera do 4 200 000 gospodarstw domowych

THE KILLING

'\\. -
|58
ale HI + W kazda srode o 20:10. Powtorka w piatek ok. 22:00

CYFRA 4 e aLe Kinb +




m Oferta programowa

ale kino+ to cykle tematyczne i wieczory specjalne, w ktérych filmowa rzeczywistos¢ jest
prezentowana w sposob niebanalny i bez stereotypéw. W czwartkowym programie ,Kino
Mowi”, poprzedzajgcym premiere filmu, prowadzacy i zaproszeni goscie wprowadzajg widza w
kontekst kulturowy filmu, omawiajg nowe trendy we wspotczesnym kinie, proponujg swieze,
czesto zaskakujgce spojrzenie na sztuke filmowa.

Od 2005 roku stacja wspétorganizuje Festiwal Filmy Swiata ale kino+, podczas ktérego zobaczy¢
mozna najnowsze produkcje spoza zachodniego kregu kulturowego.

Filmy w ale kino+ wyswietlane sg 22 godziny na dobe, w formacie 16:9, zwykle z mozliwoscig
wyboru wersji jezykowej (lektor lub napisy do wersji oryginalnej). Nie sg przerywane
reklamami.




Struktura programowa

Zrédto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011

B Reklama
B Filmy fabularne
Seriale
Telenowele fabularne
Film/serial dokumentalny - podrozniczy - przyrodniczy
Film/serial animowany dla doroslych
B Film/serial animowany dla dzieci
¥ Inne programy teatr/film
Magazyny/wiadomosci artystyczne kulturalne

H Inne programy




dLé Hmn + The best of ale kino+

Laureat prestizowej nagrody Hot Bird TV Award w
roku 2000 i 2001 przyznawanej przez Eutelsat i
Eurowizje w kategorii NAJLEPSZY KANAL
FILMOWY W EUROPIE.

Hollywoodzkie megahity, filmy akcji, komedie i
thrillery dostarczg rozrywki i prawdziwych
emocji. Na koneseréw kina czekajg tu dziefa
wielkich mistrzow, najciekawsze produkcje
niezalezne i autorskie. Mitosnikom klasyki
oferujemy niezapomniane filmy z lat 50. i 60.

Rocznie prezentuje blisko 400 filméw fabularnych,
60 dokumentalnych i 720 minut filmow
krotkometrazowych.




www.alekinoplus.pl

Strona  www.alekinoplus.pl to bogata baza
informacji o filmach, zaréwno prezentowanych
obecnie w ofercie kanatu, jak i wszystkich, ktére
dotad byty wyswietlane (prawie 6000 opisow filmow
fabularnych, dokumentalnych [
krotkometrazowych). Widzowie majg dostep do
licznych materiatow multimedialnych: zwiastunéw
filmowych i archiwalnych odcinkow autorskiego
magazynu ,Kino Méwi”. W serwisie mozna czytac
teksty znanego krytyka filmowego Bartosza
Zurawieckiego, ktory prowadzi tu swoj blog ,Czego
nie wida¢”. Na stronie mozna réwniez znalezC
aktualnosci z branzy filmowej i repertuar Kin.
Regularnie organizowane sg konkursy filmowe z
nagrodami.
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aleKind + keyia s koleine pytania.
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Widownia

kobiety mezczyzni 60+ 4'105
43,9% 56,1% 2459 8% 16-29

8,1%
30-39
12,4%
40-49
16,4%
50-59

35,7%

Zrédto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011




Widownia

>4500zt

. <2000zt
miasta>200 tys. wies 7,0% 37,4%
0
26,5% 3001 -4500zt
23,3%
miasta <50 tys.
28,6%
miasta 100-200 tys.
14,7%
miasta 50-100 tys. 2001 -3000zt
15,6% 32,3%

Zrédto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011



m Zasieg stac

Sredni zasieg dzienny
Sredni zasieg tygodniowy
Zasieg miesieczny

Zasieg techniczny (min gospodarstw domowych)

Zrédto: Nielsen Audience Measurement, all 4+, 12.2011, zasiegi tyg. dla okresu 28.11.2011-01.01.2012

1327 867

3969 175

6 731 117

4,2




IR Top programow

Udziat w
Widownia widowni
# Tytut Data Poczatek (AMR) (SHR%)
OSTATNI LEGION /FILM
- - . . 0,
1 DRA.HIST.W.BRYT.FRA.SLOW.WLO./ 16-12-2011 20:10:28 171495 1,13%
ASTERIX | OBELIX MISJA KLEOPATRA /FILM
- - . . 0,
2 FAB.NIEM.ERANC./ 25-12-2011 13:30:08 157 038 1,39%
SHERLOCK HOLMES MROCZNE POCZATKI
- - . . 0,
3 ISER KRYM.USA/ 11-12-2011 20:10:13 139 459 0,85%
4 KONTAKT /FILM S.F.USA/ 11-12-2011 14:25:22 122 660 1,04%
5 PLONACY WIEZOWIEC /FILM KATASTROF.USA/ 31-12-2011 13:49:57 119 577 1,06%

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 4+
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ale kKino+

Jest dostepny w Atmedia:

Atmax/Atmax select
Pakiety demograficzne
Atadults single
cennik/pakiety spotow

atmedia
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Zrédto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 16-49, COV% - miesieczny
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Pakiet budujacy najszerszy zasieg w ofercie Atmedia.
Reklamodawca nie ma mozliwosci wyboru ani wykluczenia stacji.

W pakiecie mogg znalez¢ sie wszystkie stacje monitorowane przez
NAM reprezentowane przez Atmedia.

Aby zamoéwi¢ kampanie w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi
spetnia¢ wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia.

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat.

Zasieg (COV%) Udziat (SHR%)

68,4% 14,0%

49%
16-49
70%
M miejskiej widowni
€|\

51|49

55|45 (total TV)

udziat GC w widowni

$rednia 42%

Srednia 63%

61%
dochod >2001zt

Srednia 51%

atmedia



Udzialy stacji w ogladalnosci w grupie all 16-49

17,04

3,49
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Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011, 24h
17
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Sila kanalow kablowo-satelitarnych
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Zrédto: Nielsen Audience Measurement; SHR w all 16-49
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