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Nowatorski projekt Polskiego Radia!   

CZWÓRKI można nie tylko słuchad, ale także oglądać.  

Kanał telewizyjny Programu 4 Polskiego Radia  

nadawany jest tradycyjną drogą radiową  

oraz przez największe platformy satelitarne i telewizje kablowe. 

Czwórka jest dostępna m.in. na platformie Cyfra+ , na platformie „n” oraz w sieciach kablowych UPC, 

Aster, Toya, Multimedia. 

O STACJI 



Czwórka to najlepsze teledyski od hip-hopu, electro, rock do popu, 

rozmowy z gośdmi w specjalnie zaprojektowanym na potrzeby 

TV studiu, czat z użytkownikami Facebooka, konkursy, akcje 

niestandardowe i wiele innych! 

O STACJI 



Wykorzystanie nowych technologii  

w interakcji z widzami  

pozwala dostosowad ofertę do potrzeb  

grupy docelowej CZWÓRKI:  

• ludzi aktywnych zawodowo, preferujących 

dynamiczny styl życia, 

• poszukujących nowoczesnych rozwiązań, 

• wyznaczających trendy w swoich  

grupach wiekowych i / lub zawodowych. 

 

Odbiorcy CZWÓRKI to przede wszystkim 
słuchacze w wieku 24–39 lat. 

O STACJI 
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SĞUCHACZE  CZWčRKI - PROGRAMU 4 PR 
Fale : lipiec 2010 - grudzień 2010  

Źródło : SMG/KRC Radio Track, wskaźniki: zasięg dzienny, ustawienia wskaźników: struktura 

Czwórka Populacja INDEX



PORANEK W CZTERY OCZY 

RAMÓWKA 

Z nami nawet najbardziej blady świt 
nabierze zdrowego rumieoca. 

Ludnośd świata tego dzieli się na dwie 
kategorie: skowronki i sowy. Skowronkom 
ranne wstawanie wychodzi zdecydowanie 

lepiej, także na zdrowie.  
Sowom pomagamy znieśd poranny ból 

istnienia, skowronkom dostarczamy 
dodatkowego energetycznego kopa  

z niezbędną amortyzacją.  
 

Już od wczesnego rana – do dziewiątej 
zaprasza Romuald Wójcik. 

Sprawdzamy, o czym rozmawiają Polacy, 
Rosjanie, Brytyjczycy, Francuzi i Niemcy.   

Każdemu tematowi przyglądamy się oczami 
kobiet i mężczyzn. Bo punkt widzenia 

zależy od… Twojego komentarza. Czekamy 
na opinie wyrażane SMS-owo i na naszym 

profilu na Facebooku.  
Codziennie o 10.45 sprawdzamy,  

co się u Was dzieje. Kto wie, może jutro 
zajrzymy do Ciebie i…  

porozmawiamy w 4 oczy! 
Audycja nadawana od poniedziałku  

do piątku od 9.00 do 11.00. 
Zaprasza  Patryk Kuniszewicz. 

 
 



Nowe trendy, nietuzinkowi goście, 
codzienne problemy, lifestyle, podróże, 

praca, ciekawostki – te wszystkie tematy  
i wiele więcej bierzemy POD LUPĘ!  
POD LUPĄ to audycja dla ludzi  

z charakterem, pomysłami i wyobraźnią, 
którzy lubią dyskutowad, spierad się, 
chętnie mówią "to prawda, ale…".  

 

/ƻŘȊƛŜƴƴƛŜ ƻŘ ǇƻƴƛŜŘȊƛŀƱƪǳ Řƻ ǇƛŊǘƪǳΣ  
od 13.00 do 16.00.  

!ǳŘȅŎƧť ǇǊƻǿŀŘȊƛ Wǳǎǘȅƴŀ 5ȍōƛƪ 

POD LUPĄ STACJA KULTURA 

Program publicystyczno-kulturalny.  
Dokładnie wiemy, gdzie warto byd! 

 

"Stacja Kultura" to dwugodzinna podróż 
przez dobre książki, spektakle, filmy, 

wystawy, festiwale, spotkania i wydarzenia. 
Zabieramy Was w miejsca tętniące 

pozytywną energią! 
 

Codziennie od poniedziałku do piątku  
od 11.00 do 13.00 „Stacją”  

zawiadują całkiem kulturalnie:  
Kasia Dydo i Kuba Kukla. 

 
 

RAMÓWKA 



RAMÓWKA 

CZTERY: GRAMY CZWARTY WYMIAR 

Porady, wskazówki, testy, informacje  
ze świata nauki i technologii. 

  
"Czwarty wymiar" jest skierowany do tych 

wszystkich, którzy chcą wspólnie z nami przenieśd 
się do innego wymiaru rzeczywistości. Podczas 

trzygodzinnego spotkania ze słuchaczami 
odkrywamy to, co dotąd nieodkryte w świecie 

nowych technologii. 
 

Jeżeli chcecie dowiedzied się, jak działa telefon   
na wodę, kim jest kracker i jakiej wielkości monitor 

wybrad przy zakupie laptopa, włączcie Czwórkę!  
 

hŘ ǇƻƴƛŜŘȊƛŀƱƪǳ Řƻ ǇƛŊǘƪǳ ƳƛťŘȊȅ ƎƻŘȊƛƴŊ  
16.00 a 19.00 zaprasza Kuba Marcinowicz. 

WEŹ RADIO TATY, WEŹ RADIO MAMY I W OBU  
NA RAZ WŁĄCZ "CZTERY: GRAMY!" 

 
"CZTERY: GRAMY!" – czyli z deka inna audycja,   

w której przykładamy dużą wagę do muzyki   
i poruszamy najbardziej palące kwestie.  

 
hŘ ǇƻƴƛŜŘȊƛŀƱƪǳ Řƻ ǇƛŊǘƪǳΣ ƻŘ мфΥлл Řƻ нмΥлл 

ȊŀǇǊŀǎȊŀƧŊ aŀǊŎƛƴ Ϧ5ǳȍŜ tŜϦ          
Matuszewski & Filip "Rudanacja" Antonowicz!  

TUNE IN! 



czwórka PONIEDZIAŁEK WTOREK ŚRODA CZWARTEK PIĄTEK SOBOTA NIEDZIELA 

06:00 

PORANEK 

    

07:00 W DOBRYCH ZAWODACH 

BED&BREAKFAST 08:00 
BED&BRAKFAST 

09:00 
W 4 OCZY 

10:00 
HYDE PARK CO WAS KRĘCI 

11:00 
STACJA KULTURA 

12:00 
KONTRKULTURA KONTRKULTURA 

13:00 

POD LUPĄ 14:00 
DANCEHALL MASAKRA ZŁODZIEJE CZASU 

15:00 

16:00 

CZWARTY WYMIAR 
EX MAGAZINE 

GABOFON  

17:00 
FUNKADELIA 

18:00 MINISTERSTWO DŹWIĘKU 

19:00 
CZTERY: GRAMY EPka NIEDZIELNA SESJA 

20:00 

21:00 DJ PASMO 

KLUBOTEKA 

MINISTERSTWO DŹWIĘKU II 
(powt.) 

22:00 REGGAE ROCK HIREK WRONA CLUBBING PARTY TIME FOLK OFF 

23:00 
NA CZTERY RĘCE NOCNE CZ@TY 

00:00 

NOCNA ZMIANA   

01:00 

NOCNA ZMIANA  
NOCNA ZMIANA   

02:00 

03:00 

04:00 

05:00 

06:00   

RAMÓWKA 



Źródło: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 4+ 

Czwórkę Polskie Radio 
w grudniu oglądało  

 1 540 857 osób 
 

Kanał jest obecny  
w 3,7 mln gospodarstw domowych 



STRUKTURA WIDOWNI: PŁED I WIEK 

Źródło: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 

4 - 15 

3,2% 16 - 29 

28,2% 

30 - 39 

26,9% 

40 - 49 

13,3% 

50 - 59 

22,1% 

60+ 

6,2% 
mężczyźni 

54,5% 

kobiety 

45,5% 



STRUKTURA WIDOWNI: MIEJSCE ZAMIESZKANIA 
I DOCHODY 

Źródło: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 

wieś 

12,9% 

miasta <50 tys. 

18,5% 

miasta 50 - 100 tys. 

7,4% 

miasta 100 - 200 tys. 

5,0% 

miasta>200 tys. 

56,2% 
<2000zł 

33,8% 

2001 - 3000zł 

43,8% 

3001 - 4500zł 

16,3% 

>4500zł 

6,1% 



STRUKTURA WIDOWNI: PŁED I WIEK 
(MŁODZIEŻ) 

Źródło: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 

4 - 12 

2,4% 
13 - 19 

4,3% 

20 - 29 

24,8% 

30 - 39 

26,9% 

40+ 

41,7% 
mężczyźni 13 - 29 

44,5% 

kobiety 13 - 29 

55,5% 



Piotr Szopioski 

Junior Channel Account 

piotr.szopinski@atmedia.pl  

/22/ 24 16 391 

mailto:piotr.szopinski@atmedia.pl


Zapraszamy do wsp·ğpracy 

atmedia sp. z o.o. 

ul. Bonifraterska 17 

00-203 Warszawa 

tel.  +48 22 24 16 950 

fax  +48 22 24 16 723 

www.atmedia.pl 



ANEKS 



Czwórka Polskie Radio 
jest dostňpna w Atmedia: 

 

Atmax/Atmax select 

Pakiety demograficzne 

Atyoung 

Atmax young 

Atyoung single 

cennik/pakiety spotów 



Źródło: Nielsen Audience Measurement,  12.2011; all 16-49, COV% - miesięczny 

 

Pakiet budujący najszerszy zasięg w ofercie Atmedia. 

Reklamodawca nie ma możliwości wyboru ani wykluczenia stacji. 

W pakiecie mogą znaleźć się wszystkie stacje monitorowane przez 

NAM reprezentowane przez Atmedia. 

Aby zamówić kampanię w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi 

spełniać wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia. 

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat. 

51|49 
55 | 45 

średnia 42% 

udział GC w widowni 

70% 
miejskiej widowni  
 

średnia 63% 

61% 
dochód >2001zł  
 

średnia 51% 

(total TV) 

49% 
16-49 

Zasięg (COV%) 

68,4% 14,0% 

Udział (SHR%) 



Źródło: Nielsen  Audience  Measurement,  12.2011  all 13-29,  cov% miesięczny 

 

Kampania we wszystkich stacjach młodzieżowych z oferty Atmedia 

Index pakietu => 1,2 ceny Atmax young 

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 13-29 lat. 

 

 

Zasięg (COV%) 

47,5% 2,4% 

Udział (SHR%) 

54|46 
55 | 45 

średnia 15% 

udział GC w widowni 

72% 
miejskiej widowni  
 

średnia 63% 

56% 
dochód >2001zł  
 

średnia 51% 

(total TV) 

43% 
13-29 



Źródło: Nielsen  Audience Measurement, 12.2011;all 13-29 COV% - miesięczny 

 

Kampania we wszystkich stacjach młodzieżowych z oferty Atmedia 

uzupełniona stacjami dobrze indeksującymi się do młodzieży 

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 13-29 lat. 

 

 

* w stacjach HYPER+ oraz Disney Channel reklamy w ramach pakietu Atmax 

young emitowane są w godzinach: 21:00 - 02:00 

Zasięg (COV%) 

55,6 5,0 

Udział (SHR%) 

54|46 
55 | 45 

średnia 15% 

udział GC w widowni 

71% 
miejskiej widowni  
 

średnia 63% 

59% 
dochód >2001zł  
 

średnia 51% 

(total TV) 

41% 
13-29 



Udziağy stacji w oglŃdalnoŜci w grupie all 16-49 

Źródło: Nielsen Audience Measurement,  12.2011, 24h 

 



Siğa kanağ·w kablowo-satelitarnych 

Źródło: Nielsen Audience Measurement; SHR w all 16-49 

 


