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Zasiegl stacji

Canal+ Gol

obejrzato w grudniu
419 345 osob

Stacja Canal+ Gol moze byc¢ odbierana dzieki platformie cyfrowej Cyfra+

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 4+ atmeala



Struktura widowni: ple¢ 1 wiek

kobiety mezczyzni 4-15
26,4% 73,6% 60+ 1,1% 16-29

0,2%

39,1%

Zrodio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 atmEdia



Struktura widowni: miejsce zamieszkania 1 dochody
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<2000zt
40,3%

wies >4500zt

miasta>200 tys. 18,8%

20,4%

miasta 100-200 tys.
6,5%

miasta 50- 100 tys.
15,7%

3001-4500zt
28,1%

miasta <50 tys.
17,7%

2001-3000zt
12,8%

Zrodho: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 atmEdia



Typ programow

i

B Reklama
B Film/serial dokumentalny - podrozniczy - przyrodniczy

B Programy muzyczne

B Transmisje sportowe mecz pilki noznej
B \Wiadomosci sportowe/magazyny sportowe

® |nne programy sportowe

Transmisje sportowe

mecz pilki noznej
55% Programy informacyjne

Programy polityczne - ekonomiczne - gospodarcze - spoleczne

Inne programy

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 atmEdia
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Canal+ Gol

Jest dostepny w Atmedia:

Atmax/Atmax select
Pakiety demograficzne
Atadults single
cennik/pakiety spotow

atmedya



Pakiet budujacy najszerszy zasieg w ofercie Atmedia.

>
atl I lax > Reklamodawca nie ma mozliwosci wyboru ani wykluczenia staciji.

W pakiecie moga znalez¢ sie wszystkie stacje monitorowane przez

NAM reprezentowane przez Atmedia.

> Aby zaméwi¢ kampanie w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi

spetnia¢ wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia.
> Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat.
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Zrodio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 16-49, COV% - miesieczny atmeala



Udzialy stacji w ogladalnos$ci w grupie all 16-49

17,04

8,39

7,27

6,02

Polsay TV*‘V/r'/A;,L? Umey VP Tvry

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011, 24h atmEdla



Sila kanalow kablowo-satelitarnych
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Zrédio: Nielsen Audience Measurement; SHR w all 16-49



