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Zasięgi stacji 

Źródło: Nielsen  Audience Measurement,  12.2011;  all 4+ 

Stacja Canal+ Gol może być odbierana dzięki platformie cyfrowej Cyfra+ 

Canal+ Gol 

obejrzało w grudniu 

419 345 osób 



Struktura widowni: płeć i wiek 

Źródło: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 

mężczyźni 

73,6% 

kobiety 
26,4% 

4 - 15 
1,1% 16 - 29 

24,2% 

30 - 39 
14,6% 

40 - 49 
0,2% 

50 - 59 
39,1% 

60+ 
20,9% 



Struktura widowni: miejsce zamieszkania i dochody 

Źródło: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 

 

wieś 

39,7% 

miasta <50 tys. 

17,7% 

miasta 50 - 100 tys. 

15,7% 

miasta 100 - 200 tys. 

6,5% 

miasta>200 tys. 

20,4% 
<2000zł 
40,3% 

2001 - 3000zł 
12,8% 

3001 - 4500zł 
28,1% 

>4500zł 
18,8% 



Typ programów 

Źródło: Nielsen  Audience Measurement,  12.2011 

Transmisje sportowe  
mecz pilki noznej 

55% 

Reklama 

Film/serial dokumentalny - podrozniczy - przyrodniczy 

Programy muzyczne 

Transmisje sportowe mecz pilki noznej 

Wiadomosci sportowe/magazyny sportowe 

Inne programy sportowe 

Programy polityczne - ekonomiczne - gospodarcze - spoleczne 

Programy informacyjne 

Inne programy 



Zapraszamy do współpracy 

atmedia sp. z o.o. 

ul. Bonifraterska 17 

00-203 Warszawa 

tel.  +48 22 24 16 950 

fax  +48 22 24 16 723 

www.atmedia.pl 



ANEKS 



Canal+ Gol 
jest dostępny w Atmedia: 

 

Atmax/Atmax select 

Pakiety demograficzne 

Atadults single 

cennik/pakiety spotów 



Źródło: Nielsen Audience Measurement,  12.2011; all 16-49, COV% - miesięczny 

 

Pakiet budujący najszerszy zasięg w ofercie Atmedia. 

Reklamodawca nie ma możliwości wyboru ani wykluczenia stacji. 

W pakiecie mogą znaleźć się wszystkie stacje monitorowane przez 

NAM reprezentowane przez Atmedia. 

Aby zamówić kampanię w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi 

spełniać wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia. 

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat. 

51|49 
55 | 45 

średnia 42% 

udział GC w widowni 

70% 
miejskiej widowni  

 

średnia 63% 

61% 
dochód >2001zł  

 

średnia 51% 

(total TV) 

49% 
16-49 

Zasięg (COV%) 

68,4% 14,0% 

Udział (SHR%) 



Udziały stacji w oglądalności w grupie all 16-49 

Źródło: Nielsen Audience Measurement,  12.2011, 24h 

 



Siła kanałów kablowo-satelitarnych 

Źródło: Nielsen Audience Measurement; SHR w all 16-49 

 


