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DNA National Geographic

NGC jest wiodgcym kanatem dokumentalnym — w Polsce

| na catym swiecie. JestesSmy dostepni w prawie 315 milionach
domow, mozna nas oglgda¢ w 165 krajach, nadajemy

w 34 jszkach.

Poprzez unikalne pofgczenie z National Geographic Society —
najwiekszg globalng organizacjg naukowg i edukacyjng o
charakterze non-profit — dajemy widzowi unikatowg mozliwosc
ciggtego poznawania i rozumienia swiata na nowo.

NGC korzysta z dorobku i bierze udziat w odkrywczych,
badawczych i edukacyjnych projektach National Geographic
Society. Dzigki temu nasze programy mogg sprostac wysokim
wymaganiom widzow. Przekazujemy wiedze — przystepnie,
dajemy rozrywke — madrze.
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Korzysc dla widza

Nie ma juz tabu, czy nieodkrytych czesci naszego
globu. Nie ma tematow, ktorych nie poruszylismy.

To, co daje nam NGC obecnie, to mozliwosc
poznania nowoczesnego swiata, w ktorym zyjemy.

To tez zupetnie nowa jakosc¢ odkryC i doznan, przez
pryzmat mocnych historii i wielkich przedsiewziec.

NGC tworzy inteligentng i innowacyjng telewizje dla
ludzi, ktorzy chca wiedzieC wiece...

...telewizje, ktora ,,daje do myslenia”.
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Korzysc dla reklamodawcy

NGC poprzez dostep do szerokiego zrodta zasobow
National Geographic Society, moze kreowac:
zintegrowane kampanie reklamowe, a takze
sponsoringi oparte na wysokiej jakosci programach

| seriach tematycznych, wspoffinansowaniu
ekspedycji NG, wykorzystywaniu talentow fotografii
NG, wydawaniu co-brandowanych edycji ksigzek

| map, organizowaniu inicjatyw edukacyjnych i wielu,
wielu innych...

atmed)a



NATIONAL
GEOGRAPHIC
CHANNEL

Korzysc dla reklamodawcy

Zaufanie, niezaleznosc¢ i wiarygodnosc¢ naszych

programow oraz naszej marki to dodatkowy atut, ktory
mozemy ofiarowac¢ naszym partnerom.

Z dumg prezentujemy obszary, ktore nas wyrdzniajg na tle
konkurenciji:
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Na antenie
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NGC - wiecej niz telewizja

National Geographic Channel oferuje rowniez
zintegrowany dostep do innych mediow, takich jak
internet, komorki czy prasa. NGC to komunikacja 3600,

Wiemy jak planowac i przeprowadzac nietypowe dziatania
marketingowe.

Nasz widz szuka pobudzenia, a nie znieczulenia.

Mamy globalny kontent, ale myslimy i dziatamy lokalnie.
NGC to jedyny swiatowy lider w kategorii dokumentalnej.
NGC angazuje widza lepiej i gtebiej niz konkurencja.
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W Polsce

National Geographic Channel
dociera do

8,1 min gospodarstw domowych
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Zasiegi National Geographic Channel

Sredni zasieg dzienny 2 081 044
Sredni zasieg tygodniowy 6 485 019
Zasieg miesieczny 11 622 143
Zasieg techniczny (mln gospodarstw domowych) 8,1

National Geographic Channel mozZe byc ogladany na platformie cyfrowej CYFRA+ i Cyfrowy Polsat
oraz w slecliach kablowych, m.in. UPC Polska, Toya, Vectra, Multimedia, Aster

Zrédto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; zas. tyg. za okres 28.11.2011-01.01.2012; all 4+ at med,a
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Struktura widowni
wg pfici | wieku
kobiety mezczyzni 60+ 4_105
37,6% 62,4% 15,1% 5.0%
50-59
24,7% 30-39
19,3%
40-49
19,8%

Zrodto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 a‘t med ,a
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Struktura widowni
wg miejsca zamieszkania i dochodow
>4500zt
miasta>200 tys. wies 13.7% <2000zt

26,8%

23,5% 37,2%
miasta 100-200 tys. 3001-4500zt
13,2% 24,6%
miasta 50-100 tys. miasta <50 tys.

0 59, 27 0% 2001-3000zt
’ 24.,4%

Zrodto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 atmed)a
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Zrodio: Nielsen Audience Measurement, 07-12.2011; all 4+

GEOGRAPHIC
CHANNEL
Top programow
Udziat w
Widownia widowni
# Tytut Data Poczatek (AMR) (SHR)
1  APOKALIPSA: Il WOJNA SWIATOWA /SER.DOK.FRA./ 31-08-2011 21:00:23 243 578 1,84%
2 TAJEMNICE BIBLII /SER.DOK./ 25-12-2011 11:00:31 224 645 2,08%
3 PRADAWNE ARCHIWUM X /SER.DOK.USA/ 21-12-2011 21:00:28 180 949 1,26%
4 WAMPIRY W WENECJI /FILM DOK.ANG./ 03-07-2011 22:00:45 173 587 1,44%
5 KTO ZATOPIL PANCERNIK BISMARCK /FILM DOK.USA/ 31-08-2011 22:00:28 159 446 1,62%
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Typy nadawanych programoéw

-

Zrodto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011

= Reklama
m Film/serial dokumentalny - podrozniczy - przyrodniczy
m Programy rozrywkowe

m Inne programy

atmedha



NATIONAL , —
GEOGRAPHIC Daje do myslenia!l
CHANNEL




ANEKS

atmedya



National Geographic Channel

Jest dostepny w Atmedia:

Atmax/Atmax select
Pakiety demograficzne
Atadults single
cennikowo/pakiety spotow
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Pakiet budujacy najszerszy zasieg w ofercie Atmedia.

>
atl I lax > Reklamodawca nie ma mozliwosci wyboru ani wykluczenia staciji.

W pakiecie mogag znalez¢ sie wszystkie stacje monitorowane przez
NAM reprezentowane przez Atmedia.

> Aby zaméwi¢ kampanie w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi
spetnia¢ wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia.

> Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat.
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Zrodio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 16-49, COV% - miesieczny atmeala



Udzialy stacji w ogladalnos$ci w grupie all 16-49

17,04

6,07

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011, 24h atmEdla



Sila kanalow kablowo-satelitarnych

T

AN

/\

TVP2

TVP1
—TVP INFO/TVP3

—TVN
—PULS

Polsat

TV4
=l anaty kab.-sat.

JEGINERE
ESIEREN
120010
IEFNERES
BN

n-
ENINR

=]

|

|

¥

f

I
VRRER
Erlda

{

JENUEN

PESIEREN
PEREIS
IEENERES
SAbY

ENINR
ER
o
OB
ENGER]
JENUE,
JESIEREN
PESIEREN
120010
IEENERE]
SAbrY
In°
ENY
EW
I
BN
ERGER]
JENUED
JESINERE]
ESIEREN
120010
IEFNERES
BN
n-
ENINR

=]

!

f

f

T

i

|

1

|

!

!

|

¥

f

I
VRRER
Erlda

{

JENUEN

PESIEREN
PEREIS
IEENERES
SAbY

ENINR
EY

!

f

|

[y

TRRER

[SERGER]
JENUE,
JESIEREN
PESIEREN
120010
IEENERE]
snbny
n-
ENY
EW
I
BN
ERGER]
JENUED
JESINERE]
ESIEREN
120010
IEFNERES
BN
In°
ENINR
[=]h
I
LOIET
EIRGE
JENUEN

i

|

!

|

i

|

¥

f

{

2011

JESINEREN

2010

H

2009

2008

JESINEREN

g

2006

2005

42

36 -

30

atmedya

Zrédio: Nielsen Audience Measurement; SHR w all 16-49



