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- Sredni zasieg dzienny 365 501

5

~ Sredni zasieg tygodniowy 1 582 520

sieg miesieczny 3 836 869
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zrodio: Nielsen Audience Measur_zny,-techniczny: 12.2011 zasieg tygodn.l.Ol.ZOlZ; all 4+
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A zrodto: Nielse‘urement, 12.2011



dochody

>4500zt
wies 8,0%

53,0%
3001-4500zt
31,3%

2001-3000zt
15,8%

miasta >200 tys.
5,0% <2000zt

44 9%

‘ miasta 100-200 tys.
pr 16,4%

miasta <50 tys.
23 5%

‘ 2rodio: Nielse‘urement, 12.2011




Widownia Udziat w widowni

zrodto: Nielsen Audien.07-12.2011 all 4+

Tytut Data Poczatek (AMR) (SHR%)

TERRA NOVA /SER. SF USA/ 27-11-2011 20:00:06 76 106 0,47%
THE SIMPSONS /SER.ANIM.USA/ 31-12-2@11 182515 57 151 0,81%
Y IéAMILY ISER.SF USA/  08-07-2011 21:00:14 47 210 0,38%

‘ RROR STORY /SER. USA/ 19-11-2011 23:00:09 45601 0,52%

/ T_KQ.ING DEAD /SER.HOR.USA/  22-10-2011 22:00:29 45548 0,41%




m Reklama

m Seriale

® Film/serial animowany dla doroslych

m Programy rozrywkowe

® Inne programy

‘ ' zrédto: Niels'urement, 12.2011
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Zapraszamy do wspolpracy

atmedia sp. z 0.0. tel. +48 22 24 16 950
ul. Bonifraterska 17 fax +48 2224 16 723
00-203 Warszawa www.atmedia.pl
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FOX

Jest dostepny w Atmedia:

Atmax/Atmax select
Pakiety demograficzne
Atadults single
cennik/pakiety spotow

atmedya



Pakiet budujacy najszerszy zasieg w ofercie Atmedia.

>
atl I lax > Reklamodawca nie ma mozliwosci wyboru ani wykluczenia staciji.

W pakiecie mogag znalez¢ sie wszystkie stacje monitorowane przez
NAM reprezentowane przez Atmedia.

> Aby zaméwi¢ kampanie w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi
spetnia¢ wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia.

> Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat.
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16-49
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$rednia 42%

70%

miejskiej widowni

Srednia 63%

61%
dochod >2001zt

$rednia 51%

Zrodio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 16-49, COV% - miesieczny atmeala



Udzialy stacji w ogladalnos$ci w grupie all 16-49

17,04

6,07

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011, 24h atmEdla



Sila kanalow kablowo-satelitarnych

T

AN

/\

TVP2

TVP1
—TVP INFO/TVP3

—TVN
—PULS

Polsat

TV4
=l anaty kab.-sat.

JEGINERE
ESIEREN
120010
IEFNERES
BN

n-
ENINR

=]

|

|

¥

f

I
VRRER
Erlda

{

JENUEN

PESIEREN
PEREIS
IEENERES
SAbY

ENINR
ER
o
OB
ENGER]
JENUE,
JESIEREN
PESIEREN
120010
IEENERE]
SAbrY
In°
ENY
EW
I
BN
ERGER]
JENUED
JESINERE]
ESIEREN
120010
IEFNERES
BN
n-
ENINR

=]

!

f

f

T

i

|

1

|

!

!

|

¥

f

I
VRRER
Erlda

{

JENUEN

PESIEREN
PEREIS
IEENERES
SAbY

ENINR
EY

!

f

|

[y

TRRER

[SERGER]
JENUE,
JESIEREN
PESIEREN
120010
IEENERE]
snbny
n-
ENY
EW
I
BN
ERGER]
JENUED
JESINERE]
ESIEREN
120010
IEFNERES
BN
In°
ENINR
[=]h
I
LOIET
EIRGE
JENUEN

i

|

!

|

i

|

¥

f

{

2011

JESINEREN

2010

H

2009

2008

JESINEREN

g

2006

2005

42

36 -

30

atmedya

Zrédio: Nielsen Audience Measurement; SHR w all 16-49



