
Oferta Atmedia 2012 

Biuro reklamy medi·w tematycznych 



Akcje 

specjalne 

2 

Reklama 

TV 

On-line 

& 

VoD 

Doradztwo, 

badania 

eksperckie 



Reklama TV 



Jedyna, tak dynamicznie rosnŃca siğa na rynku TV 
 

ťr·dğo: Nielsen Audience Measurement, 01.2006-01.2012; od stycznia 2011  zamiana total  stacji TVN tematycznych na obowiŃzujŃcy TVN Mix + 

(obejmujŃcy TVN7, nieuwzglňdniajŃcy TVN Style) 
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SHR%, all 16-49 

14%-owy  udziağ w grupie 16-49, druga siğa rynkowa 



Widzowie z najwiňksza siğŃ zakupowŃ 

 

ťr·dğo: NAM,  Q4.2011, ADH%, all 4+ 
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Najwiňkszy 

procent widz·w do 

49 roku Ũycia 

Widzowie o 

najwyŨszej sile 

nabywczej 

MieszkaŒcy miast 



Portfolio Atmedia ï 60 stacji tematycznych 
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DoroŜli ï 44 stacje  Dzieci ï 8 stacji  

MğodzieŨ ï 4 stacje  

International ï 4 stacje  

ťr·dğo: sprzedaŨ  oferty Luty 2012 
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TG: all 16-49 TG: all 13-29 TG: all 4-12 
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1,2 

Cena bazowa 

Cena bazowa 

Cena bazowa 

Atmax z wykluczeniem max. 8 stacji 
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SZEROKIE  

DOTARCIE 

 

 

 

PRECYZYJNE  

DOTARCIE: 

 

PAKIETY 

DEMOGRAFICZNE 

 
(moŨliwoŜĺ wyboru: 

pakiet / index) 

 

ZAKUP  

EKSKLUZYWNY 



DoroŜli, wiek 16-49 
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Szerokie dotarcie (wiek 16-49)                       

Pakiet budujŃcy najszerszy zasiňg w ofercie Atmedia. 

Reklamodawca nie ma moŨliwoŜci wyboru ani wykluczenia stacji. 

W pakiecie mogŃ znaleŦĺ siň wszystkie stacje monitorowane przez NAM 

reprezentowane przez Atmedia. 

Aby zam·wiĺ kampaniň w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi speğniaĺ 

wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia. 

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat. 
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Reklamodawca ma prawo wykluczyĺ maksymalnie 8 stacji z kampanii.  

Liczba stacji wykluczonych moŨe ulec zmianie (liczba stacji bňdzie 

potwierdzana przy kaŨdym ogğoszeniu cennika Atmedia). 

Index ceny pakietu => 1,08  ceny bazowej Atmax. 

W pakiecie mogŃ znaleŦĺ siň wszystkie stacje monitorowane przez NAM 

reprezentowane przez Atmedia. 

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat. 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



W kaŨdym pakiecie: 25  stacji najlepiej dopasowanych do wybranych grup celowych. 

W pakiecie Atyour target, Reklamodawca moŨe dowolnie wybraĺ dowolnych 25 stacji z pakietu Atmax. 

W ramach kaŨdego z pakiet·w moŨna wymieniaĺ stacje, lub zwiňkszaĺ ich liczbň ï powyŨej 25 stacji. 

Index ceny kaŨdego z pakiet·w demograficznych => 1,26 ceny bazowej Atmax. 

W ramach wybranego pakietu demograficznego Reklamodawca moŨe ograniczyĺ liczbň stacji do: 

18+ stacji (18-24) wybranych z 25 => index pakietu 1,38 ceny bazowej Atmax 

12+ stacji (12-17) wybranych z 25 => index pakietu 1,58 ceny bazowej Atmax 

W pakiecie mogŃ znaleŦĺ siň wszystkie stacje monitorowane przez NAM reprezentowane przez Atmedia. 

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat. 
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Precyzyjne dotarcie ï pakiety demograficzne (wiek 16-49)  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



11 

Pakiety demograficzne Atmedia to oferta najbardziej 
dopasowana do atrakcyjnych grup odbiorc·w 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Kobiety 25-54 lata, 

miasta 

 

MňŨczyŦni, 25-54 lata, 

miasta 

 

Kobiety z dzieĺmi 

0-9 lat, miasta 

 

Top management 

 

Miasta 50 tys.+ 

 

ťr·dğo: NAM,  09-12.2011, AFF do grupy odniesienia all 16-49.  
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Zakup ekskluzywny (wiek 16-49)  

 

Kampanie w min. 1 stacji z oferty Atmedia. 

Dla kampanii rozliczanych w grupie 16-49 lat ï wyb·r stacji z oferty stacji adresowanych do widza dorosğego. 

Gwarancja GRP w kaŨdej z wybranych stacji. 

Index ceny pakietu => 2,00  ceny bazowej Atmax 
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Dzieci, wiek 4-12 
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Dotarcie do dzieci (wiek 4-12) 

 

Kampania we wszystkich stacjach dzieciňcych z oferty Atmedia, uzupeğniona 

emisjami w pasmach dzieciňcych stacji z oferty dla wieku 16-49 (w ramce). 

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 4-12 lat. 
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Kampanie w min. 1 stacji z oferty dzieciňcej Atmedia. 

Gwarancja GRP w kaŨdej z wybranych stacji. 

Index pakietu: 1,5 ceny Atmax kids. 

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 4-12 lat. 

 

  

Kampania we wszystkich stacjach dzieciňcych z oferty Atmedia 

Index pakietu => 1,10 ceny Atmax kids. 

Reklamodawca moŨe ograniczyĺ iloŜĺ stacji w kampanii: 

2+ (2-3) stacje => index 1,4 ceny Atmax kids 

4+ (4-7) stacje => index 1,2 ceny Atmax kids 

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 4-12 lat. 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



MğodzieŨ, wiek 13-29 



Stacje najlepiej dopasowane do mğodzieŨy (wiek 13-29) 
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Kampania we wszystkich stacjach mğodzieŨowych z oferty Atmedia 

Index pakietu => 1,2 ceny Atmax young 

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 13-29 lat. 

 

 

Kampanie w min. 1 stacji z oferty mğodzieŨowej Atmedia. 

Gwarancja GRP w kaŨdej z wybranych stacji 

Index pakietu: 1,4 ceny Atmax young 

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 13-29 lat. 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Kampania we wszystkich stacjach mğodzieŨowych z oferty Atmedia 

uzupeğniona stacjami dobrze indeksujŃcymi siň do mğodzieŨy (w ramce). 

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 13-29 lat. 

 

 

* * 

* w stacjach HYPER+ oraz Disney Channel reklamy w ramach pakietu Atmax young emitowane sŃ 

w godzinach: 21:00 - 02:00 



Indeksy cenowe TV 
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Indeksy cenowe TV 

PRIME TIME (18:00 ï 22:59) i OFF TIME:  

Dwie ceny bazowe, ustalane na cağy rok, w trakcie negocjacji (PT dotyczy tylko oferty rozliczanej w TG all 16-49) 

PRESALES:  

Gwarancja zakupu w nawet najbardziej obleganych miesiŃcach roku. 

Osobna cena dla PRIME I OFF TIME. 
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Miesiňczny indeks cenowy Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec 

KIDS TG all 4-12 0,60 0,70 1,00 1,05 1,30 1,00 0,80 0,80 1,10 1,20 1,35 1,10 

YOUNG TG all 13-29 0,70 0,80 1,20 1,20 1,25 1,10 0,60 0,60 1,15 1,25 1,25 0,90 

ADULT TG all 16-49 0,70 0,80 1,20 1,20 1,25 1,10 0,60 0,60 1,15 1,25 1,25 0,90 

DğugoŜĺ spotu reklamowego  < 5ôô 6ôô-10ôô 11ò-15ò 16ôô-20ôô 21ôô-30ôô 31ôô-45ôô 46ôô-60ôô > 60ôô 

Index ceny dla dğugoŜci 0,40 0,55 0,70 0,90 1,00 1,50 2,00 

2,00 + 0,50  

dla kaŨdych kolejnych 

rozpoczňtych 15ò 



Oferta on-line 



Portfolio Atmedia ï 33 witryny tematyczne 

21 
ťr·dğo:  stan na stzczeŒ 2012 



WIARYGODNOśĹ: 

wsp·ğpracujemy z partnerami, kt·rzy oferujŃ dobrej jakoŜci, profesjonalne, godne 

zaufania produkcje. 

 WIZERUNEK: 

reprezentujemy znane i cenione brandy. Kontent, kt·ry oferujŃ, jest bezpiecznym 

Ŝrodowiskiem reklamowym.  

DOPASOWANIE TREśCI: 

dobrze dopasowane treŜci do grupy celowej wpğywajŃ na pozytywny wizerunek 

reklamowanych produkt·w. 

e-commerce: nasi partnerzy tworzŃ na swoich serwisach e-sklepy z dopasowanym do 

ich treŜci asortymentem.  

NOWOCZESNOśĹ: 

bogata oferta VoD i connected TV. 

synergia medi·w: telewizji i internetu. 

integracja ekran·w ï podŃŨanie za konsumentem: moŨliwoŜĺ emisji spot·w 

reklamowych na mağym i duŨym ekranie . 

BEZPIECZEőSTWO: 

wyjŃtkowa na rynku on-line oferta dzieciňca, z najwyŨszej jakoŜci kontentem, 

tworzonym z myŜlŃ o bezpieczeŒstwie najmğodszych. 

Produkty on-line ï jakoŜĺ i bezpieczeŒstwo 
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Oferta on-line: kampanie display  
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@fun 

DISPLAY 

ťr·dğo: Ad serwer Atmedia,  11.2011. 

dotarcie do  
      milion·w 
unikalnych  
uŨytkownik·w 

7 



Oferta on-line: reklama w formie video  

ťr·dğo: Ad serwer Atmedia,  11.2011. 
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VIDEO 

Formy video dostňpne sŃ r·wnieŨ na noŜnikach: 

dotarcie do  
            miliona  
unikalnych  
uŨytkownik·w 

3,3  



Akcje specjalne - SIS 


