


KANAL FASHIONTV

Wystartowat w 1997
Prywatna/Niezalezna Stacja Telewizyjna
Transmitowany Globalnie

Ekskluzywny kanat o Modzie i Pieknie
Pozycjonowanie: Kanat typu ,Lifestyle”
Generacja typu “New TV”

B2B — Relacja typu Business to Business
Swiatowe Style i Trendy
Ogodlnoswiatowa telewizja modowa
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JEDYNA STACJA POSWIECONA W CAYOSC|
MODZIE | PIEKNU

©® 24 godziny dziennie poswiecone w catosci modzie i pieknu

©® Ponad 500 godzin nowych programow kazdego roku: 300 nowych
pokazow

i 600 nowych zwiastunow kazdego sezonu

©® taczy mode oraz dobrg muzyke w oryginalnej stylistyce przekazu
telewizyjnego

® Najbogatsze i najbardziej kompetentne zrédto informacji na temat mody,
urody i stylu

@ Jako pierwsza prezentuje najnowsze trendy, wyprzedza inne media
w prezentowaniu nowosci ze swiata mody

©® Pokazuje znane modelki (modeli), spektakularne wydarzenia, modne
miejsca na catym swiecie
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PROGRAMFASHIONTV

60 % POKAZY MODY 40 % MAGAZYNY
Tygodnie mody Projektanci
Stroje kgpielowe Modelki

Bielizna Fotografowie

Jesien / Zima
Wiosna / Lato

PROGRAMY TEMATYCZNE

Wiosy i Makijaz z wybiegow / kulisy, trendy / plotka/ moda & film, muzyka,
sport, podroze / Tendencje / F People / F Party / Midnight Hot / F Floor / F Hot
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FASHIONTV
NOWE
PROGRAMY /

WYDARZENIA
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Be pari of all the Fairs and
glamarous fashion happenings
from around the world

Fashion Friday

Ewverything you'd like to know
about the world's most famous
beautiful modals

Join Fashion TV Black Diamaond
for an exclic journey around the
world

Your backstage pass to the 1 \_r/' TN i ’
greatest Hair & MakaUp gurus of irst
fashion
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fTENDANCES

Be the first to see all the fashion
events world- wide as Fashion TV
brings it straight to your home!

< féﬁ.cusmss
See the top fashion industry's
photographers shooting
glamarous modeals
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A glamorous journey into some of
the world's exotic and fashionable
destinations
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Your cpporiunity to catch the lates

action from the world of fashion a:z f.
it happens! FASHION
& SPORT

Get a glimpse of the amazing and
sexy lingerie on the market

Miss FTV - Michel Adam presents
the search to find the best new
FTV models

A retrospectve look at the world’s
most celebrated and beautiful top
models

A retrospectve look at the world's
most celebrated and beautiful top
models

This seascn's most coveted styles,

looks, colors and accessories

An in-depth ook at the day to day
life of & fashion industry
professional

The biggest designers and the
most dashing men in the medeling
industry

FTV presents everyday reporis on
the celebrities from all over the
world

From winter to summer take a look
at the trends in upceming sport
fashion

TOP BRANDS

Sexy models wearing beautiful
and erotic outfits such as lingerie
and bikinis

Fashion TV brings you a program
dedicated to beauty - world's Top
Models

Full coverage of all the designs,
accessores and this season's
fashion

A glance on the hot and sexy
swimwear collections of the
Seas0n

Prezenting the worlds biggest
names, tashion houses and
designers

FTW gives you a clozser &
exclusive look at the werld’s Top
Designers

Fashion TV gives you a unigue
chance to be part of the world’s
greatest pariies!

Get a grip on this seasen's most
coveted designs & accessaores

‘Your exclusive chance to learn
about the world of fashion through
the eyes of a model.



MOTYWY OGLADANIAFTV

©® Moda jest dla wielu pasjg. Chcg sledzi¢ nowe trendy.
(Wiecej kobiet niz mezczyzn)

® Przyjemnosc¢ ogladania pieknych modelek.
(Wiecej mezczyzn niz kobiet)

©® Dobra muzyka
(Zarowno kobiety jak i mezczyzni)
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NIEZWYKLE OTOCZENIE DLA
REKLAMOWANEGO PRODUKTU

® Unikalny charakter programu: szyk i elegancja

©® Atmosfera wielkiego swiata, pokus i marzen

©® Estetyzm obrazu potgczony z muzykg

® Ekskluzywna marka FTV

©® Domy mody oraz top modelki sg rozpoznawane na catym sSwiecie

atmed,a fashiontv



FTV W MIEJSCACH PUBLICZNYCH

® Dzieki szykowi i eleganciji, FTV jest elementem wystroju w wielu sklepach
z eleganckg odziezg, salonach fryzjerskich, salonach pieknosci, hotelach,
restauracjach

® Widownia FTV w miejscach publicznych, choC nie mierzalna, jest istotna ze
wzgledu na atrakcyjny target

® Widownia w miejscach publicznych to grupa light viewers
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SWIAT MARK| FASHIONTV

©® Kanat telewizyjny
® Strona internetowa (ponad milion odwiedzin miesiecznie)

©® Wydarzenia zwigzane z modg (pokazy mody, konkursy modelek, szkota
modelek)

® Kluby FTV

® Linia ekskluzywnych produktow wyposazenia wnetrz

atmedia



DOSTEPNOSCFASHIONTV

Dostep do 323 millionéw domostw (w petnym wymiarze) — dzieki ponad 30 satelitom
Ponad 3 000 Operatoréw Kablowych na Catym Swiecie

FTV /TV DISTRIBUTIO"

AMERICA 58

AUSTRALIAF S 9

0 20 40 60 80 100 120 140 160
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OGLADALNOSCFASHIONTV

Gwattowny wzrost w miesigcu: szczyt ogladalnosci w lutym o 47% wyzszy niz srednia w 2009:
Efekt Tygodnia Mody/Srednia ogladalno$é w ciagu dnia: 9.9 minut
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DOSTEPNOSC FASHIONTV W POLSCE

fashiontv
jest odbierany w Polsce w 6,3 mIn gospodarstw domowych

Fashion TV moze byc oglgdany na platformach cyfrowych Cyfra+, Cyfrowy Polsat in oraz
w sieciach kablowych, m.in.Toya, Vectra, Multimedia Polska

w grudniu 2011

fashiontv
ogladato 963 938 widzow

Zrodio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 4+ @
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POLSCY WIDZOWIE FASHIONTV

Struktura wg ptci i wieku

kobiety mezczyzni 60+
29,7% 70,3% 12,5%

50-59
18,3%

40-49
24, 7%

Zrédto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011
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POLSCY WIDZOWIE FASHIONTV

Struktura wg miejsca zamieszkania i dochodéw

miasta>200 tys.
28,1%

miasta 100-200 tys.
4,2%

miasta 50-100 tys.

Zrédto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011
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30,4%

11,2% Jm

26,1%

fashiontv

>4500zt <2000zt
48,2%

15,6%

3001-4500zt
15,0%

2001-3000zt
21,1%



FASHIONTVREKLAMY DOBR LUKSUSOWYCH

De Beers Diamonds
SwarovsKi

Bulgari bijoux

Bell & Ross
Chopard

De Grisogono
Raymond Weil
Festina

Lolita (Lempicka)
Alien T Mugler
Glorgio Armani
Yves st Laurent
Bulgari parfums
Galeries Lafayettes
H&M

Lacoste

Samsonite

99393239293 9393899398929¢909
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FASHIONTVREKLAMY SAMOCHODOW

Toyota
Nissan

Seat Ibiza
Seat Leon
Citroen C3+
Alfa Romeo
Audi Coupé
Jaguar
Mercedes
Opel Fashion

atmed)a fashiontv :



FASHIONTVREKLAMY ALKOHOLI

Campari reklama TV + kalendarz

Martini reklama TV

Moét & Chandon sponsoring

Piper-Heidsieck sponsoring

Bacardi reklama TV

Elit Vodka reklama TV + internet + imprezy
Chivas Regal reklama TV

Kremly vodka reklama TV + internet + imprezy
Ice Tropez reklama TV + internet + imprezy
Bouvet Ladubay imprezy

atmed,a fashiontv :



FASHIONTVREKLAMY NAJNOWSZEJ TECHNOLOGI!

PI2393999999

atmedia

Nokia sponsor paryskiego tygodnia mody
Sony Ericsson (Francja)

Orange

Sony (aparaty)

SFR

Philips

Motorola

Universal Music

X box “ninja gaiden”

Apple Ipod

fashiontv



FASHIONTVFILOZOFIA FASHIONTV

Swiat szyku i splendoru
Istota marzen i piekna
Wrota do swiata mody

Reklamy w FashionTV dodadzg Twojej marce prestizu, gdyz jest ona globalnie
promowana na ekskluzywnym segmencie. Dzieki temu optymalizujesz koszty
bedac czescig creme de la creme...

“Une grande marque ... ... pour des grandes marques”

atmed,a fashiontv



ANEKS
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Czas reklamowy na kanale

Fashion TV

jest sprzedawany tylko w
ramach kampanii spotowych.

atmedya



Udzialy stacji w ogladalnos$ci w grupie all 16-49

17,04

8,39

7,27

6,02

Polsay TV*‘V/r'/A;,L? Umey VP Tvry

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011, 24h atmEdla



Sila kanalow kablowo-satelitarnych
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Zrédio: Nielsen Audience Measurement; SHR w all 16-49



