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Dlaczego Eska TV ?

To co jest
aktualnie w
mieécie shuchane Eska TV uzyskala najwyzsze noty indeksu
[19-24, Olsztyn] BPI (Indeks Potencjalu Marki) sposrod
wszystkich stacji muzycznych.
56,0

4fun.tv Eska TV MTV Polska Rebel.tv VH1 Polska Viva Polska

Zrbdlo: Badanie GFK pt: ,Historia pewnej milosci...” ,Target mlodziezowy, 2010




Jak |Jest postrzegany kanat E:¢
,—4fun.tv
ﬁm Eska TV

jest powazny

m —\/H1
Polska

Y \VA Viva Polska

jest ghupi jest nudny

Srednia dla kanaléw
muzycznych

jest - jestfajny
Smieszny, <
zabawny

ma klase jestpopulamy

jestmily,..
jestciekawy ,..

jestsmieszny ..

[ jest ciekawy,
interesujacy

jest mity,
sympatyczny

ma klase

jestglupi

jest
popularny

jestnudny
jestzacofany ,..

jestpowazny

Zrédlo: Badanie GFK pt: ,Historia pewnej milosci...” ,Target mlodziezowy, 2010




Grupa celu ESKA

U Ludzie mlodzi, aktywni, nowoczesni
0 Wiek 16 — 29
U Mieszkancy miast pow. 20 tys. os6b




Uni kal nosé¢ ESKA TV

U Stacja muzyczna profilowana na rynek
Polski

Wylacznie wlasny kontent

U Codziennie ponad godzina premierowego
materialu antenowego

U Ekskluzywna produkcja klipow
muzycznych do najnowszych hitow




Wsparcie dystrybucji portal ESKA.PL | ESKA.TV

Masz konto w Klubie ESKI?

-
V ESKAPL AT ... kR
« Klasyczna kampania bannerowa ik
e Mailing do zalogowanych uzytkownikow
«  Unikalni uzytkownicy : 1 576 000
« Liczba odston : 13 822 000
V ESKATV
« Unikalni uzytkownicy: 102 867
« Liczba odslon: 545 161
«  Konkursy w sekcji konkursowej
« Streaming ESKA TV
V FANPAGE ESKA TV
«  Wsparcie konkursowe
« Promocji akcji niestandardowych
« Promocja nowych formatow

 Fani: 37,343

like: this




Wsparci e dystrybucji w dzi at

U Informacja w dzialaniach PR prowadzonych
przez ESKA TV w mediach konsumenckich

Media drukowane i internetowe
U Ponad 200 emisji advertoriali miesiecznie




Przykt adowe progr amy

NAJSWIEZSZE INFORMACJE ORAZ PLOTKI Z ZYCIA
GWIALD

Npuhpﬂunnuqcapwoqnjn|4Dr¢mqny4odmumu:

MAGATZYN FILMOWY ESKA TV | SIECI MULTIKINO, DZIEKI KTOREMU KAZDY
WIELBICIEL FILMOW NA DUZYM EKRANIE BEDZIE NA BIEZACO 7 PLOTKAM,
NOWOSCIAMIORAZ DOWIE SIE CO TAK NAPRAWDE WARTO ZOBACIYC.
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Przyktadowe progr amy

PROGRAM "MAKING OFF" Z PLANU PRODUKCJI
NAJNOWSZYCH KLIPOW VIDEO POLSKICH |
SWIATOWYCH GWIAZD

Premiera:sh. 1530
Powtérki:pn. —,)i 9,30/ 20,30 Jffrlm 010012200
),J(JI/JJer”U}(D 9()9!' m; 40 emisii tygodniowo

NOWOSCI, PRZEBOJE | INFORMACJE 7E SWIATA
GIER KOMPUTEROWYCH

o -~ r : — - o R
2 ROTY Prarmujoes prograrml. <7 3
s elelg i)

KLIPY Z MUZYKA, KTORA RZADZI W KLUBACH
CALEJ EUROPY

Premiera: sh. 11.00

Skroty: wi, 16.00; §r. 21.00; pt. 6.00
Spoty promujgce program: 50 emisji
tygodniowo




Przyktadowe progr amy

POLSKA LISTA PRZEBOJOW PROWADIONA 7
DOMOW GWIAZD POLSKIEJ SCENY MUZYCZNEJ

Spoty promujgce program: 55 emisji
tygodniowo

| Premiera: sh. 18.00
Powtdrki: sh. 22.00 (poprzedni tydzien)
Skrét: nd. 10.00, pn. 21.00; §r. 6.00
Spoty promujgce program: 44 emisji

| tygodniowo

KULTOWA LISTA PRZEBOJOW RADIA ESKA TERAZ W
ESKA TV!




MozIl i wosSci rekl amy niestandart

(GRS e - G e e e e

Skrzydetka

Belki konkursowe

Konkurs on air + online

Wejscia redakcyjne

Product Placement

Relacje z wydarzen

Program dedykowany sponsorowi
Billboardy sponsorskie

Branding czotéwki programu
Sponsoring tytularny

Projekty tgczone: ESKA TV + Radio Eska
Product Placement w teledysku

Produkcja studia nagraniowego z brandingiem sponsora

o Wejdz na

nkesowi

Ipo::l;'N"ano i konsole PSP; -

Wiece] na www.eska.pl
Sponsorem jest:




Widzowie ESKA TV



Zasiegl stacjl

Sredni zasieg dzienny 622 030
Sredni zasieg tygodniowy 2 306 262
Zasieg miesieczny 5381571
Zasieg techniczny (mln gosp. domowych) 4,6

Zrédlo: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; zasieg tygodniowy 28.11.2011-01.01.2012; all 4+




Struktura widowni: ptec 1 wie

60+

(o) 4-15
2,2% 8.7%

kobiety qucz%/znl 50-59
55,1%

Zréodlo: Nielsen Audience Measurement, 12.2011



Struktura widowni: miejsce zamieszkania i dochody

miasta>200 tys. wie$ >4500z} <2000z}
15,2%

23,7% 34,8%

3001-45007}
17,5%

miasta 100-200 tys.
14,5%

miasta 50-100 tys. mlasgg <950/§’ tys. 2001-3000z}
14,0% ’ 32,5%

Zrodlo: Nielsen Audience Measurement, 12.2011




Struktura wi downi

kobiety 13-29

41,9%

mezczyzni 13-29
58,1%

ptec 1 wi ek

40+ 4-12
20,0% 7,4%

30-39
22.4%

Zrédlo: Nielsen Audience Measurement, 12.2011




Zrodlo: Nielsen Audience Mesurement, 07-12.2011; all 4+

Top programow

Widownia Udzial w
# Tytul Data Poczatek (AMR) widowni
(SHR%)

WEB CHART 01-10-2011 12:03:42 76 879 1,90%

LOOK LIKE A STAR 17-12-2011  14:09:37 72 080 0,83%

HITY NA CZASIE /PROG.MUZ./ 25-12-2011 18:49:41 71 905 0,52%

BACKSTAGE PARTY 15-08-2011 09:35:1 67 212 0,99%

/PROG.ROZR.MUZ.POL../ 5 9:35:19 7 9970

RADIO ESKA ROCK 22-12-2011 20:59:58 66 011 0,44%




Typ programow

Reklama

¥ Programy rozrywkowe

B Programy muzyczne
B Magazyny/wiadomosci artystyczne kulturalne
B Magazyny naukowe/edukacyjne/popularno naukowe

B [nne programy

Zrédlo: Nielsen Audience Measurement, 12.2011




~
&



atmed)a°

Zapraszamy do wspolpracy

atmedia sp. z 0.0. tel. +48 22 24 16 950
ul. Bonifraterska 17 fax +48 2224 16 723
00-203 Warszawa www.atmedia.pl
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ESKATV

jest dostnpna w At medi a:

Atmax/Atmax select
Pakiety demograficzne
Atyoung
Atmax young
Atyoung single
cennik/pakiety spotow

atmedya



Pakiet budujacy najszerszy zasieg w ofercie Atmedia.

>
atl I lax > Reklamodawca nie ma mozliwosci wyboru ani wykluczenia staciji.

W pakiecie mogag znalez¢ sie wszystkie stacje monitorowane przez
NAM reprezentowane przez Atmedia.

> Aby zaméwi¢ kampanie w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi
spetnia¢ wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia.

> Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat.

oyt O 4 " Bolotu m. Zasieg (COV%) Udziat (SHR%)

wedding YEFE
MUEICh 68,4% 14,0%
NAT GEO

'h lh llfesmtlji WILD COMEDY©1VHLN!9 UNcleNBESLAL .n
SCFI i
sone Sl zone o @ o wwa BE

romantica goy °
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C@‘b’ enterfainment
KINOPOLSKA 1

51|49

55|45 (total TV)

SPDRTK LU

Orange sport

NATIONAL
X GEOGRAPHIC H 1 I
zone CHIME CHANNEL 49% udziat GC w widowni
europa ana
m Knowled e 16-49

$rednia 42%

)
. m”’
teleToON -+ jiud

70%

miejskiej widowni

Srednia 63%

POLSKIE RAD\O

61%
dochod >2001zt

$rednia 51%

ik
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Zrodio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 16-49, COV% - miesieczny atmeala



> Kampania we wszystkich stacjach mtodziezowych z oferty Atmedia
a > Index pakietu => 1,2 ceny Atmax young
> Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 13-29 lat.

BT GIHORKA vova <80

47,5% 2,4%

54|46

55|45 (total TV)

udziat GC w widowni

43%

13-29

$rednia 15%

12%

miejskiej widowni

Srednia 63%

A 56%
dochod >2001zt

$rednia 51%

Zrodio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 all 13-29, cov% miesieczny atmeala



> Kampania we wszystkich stacjach mtodziezowych z oferty Atmedia
a uzupetniona stacjami dobrze indeksujgcymi sie do mtodziezy

> Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 13-29 lat.

* w stacjach HYPER+ oraz Disney Channel reklamy w ramach pakietu Atmax
young emitowane sg w godzinach: 21:00 - 02:00

| a4 v VA comsov@wumaa @m - Zasieg (COV%) Udziat (SHR%)

Hvesr g CZWORKA  rox - oo0 5,0

54|46

55|45 (total TV)

41%

13-29

udziat GC w widowni

$rednia 15%

71%
miejskiej widowni

Srednia 63%

59%
dochod >2001zt

$rednia 51%

Zrodio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011;all 13-29 COV% - miesieczny atmeala



Udzialy stacji w ogladalnos$ci w grupie all 16-49

17,04

8,39

7,27

6,02

Polsay TV*‘V/r'/A;,L? Umey VP Tvry

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011, 24h atmEdla



Sila kanalow kablowo-satelitarnych
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Zrédio: Nielsen Audience Measurement; SHR w all 16-49



