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Prezentacja kanału ESKA TV 
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Źródło: Badanie GFK pt: „Historia pewnej miłości…” ,Target młodzieżowy, 2010 

Eska TV uzyskała najwyższe noty indeksu 
BPI (Indeks Potencjału Marki) spośród 

wszystkich stacji muzycznych. 

Dlaczego Eska TV ?  



Źródło: Badanie GFK pt: „Historia pewnej miłości…” ,Target młodzieżowy, 2010 

Viva Polska 

Jak jest postrzegany kanał Eska TV ? 



Grupa celu ESKA  

 

 

ü Ludzie młodzi, aktywni, nowocześni 

ü Wiek 16 – 29 

ü Mieszkańcy miast pow. 20 tys. osób 



Unikalność ESKA TV 

ü Stacja muzyczna profilowana na rynek 
Polski 

ü Wyłącznie własny kontent 

ü Codziennie ponad godzina premierowego 
materiału antenowego 

ü Ekskluzywna  produkcja klipów 
muzycznych do najnowszych hitów 

 



Wsparcie dystrybucji portal ESKA.PL i ESKA.TV  
 

 
V ESKA PL  
• Klasyczna kampania bannerowa 
• Mailing do zalogowanych użytkowników 
• Unikalni użytkownicy : 1 576 000 
• Liczba odsłon : 13 822 000 
V ESKA TV  
• Unikalni użytkownicy: 102 867 
• Liczba odsłon: 545 161  
• Konkursy w sekcji konkursowej 
• Streaming ESKA TV 
V FANPAGE ESKA TV  
• Wsparcie konkursowe 
• Promocji akcji niestandardowych 
• Promocja nowych formatów 
• Fani: 37,343 

 
 
 



Wsparcie dystrybucji w działaniach PR 

 

ü Informacja w działaniach PR prowadzonych 
przez ESKA TV w mediach konsumenckich 

ü Media drukowane i internetowe 

ü Ponad 200 emisji advertoriali miesięcznie 



Przykładowe programy 



Przykładowe programy 



Przykładowe programy 



ü Skrzydełka 

ü Belki konkursowe 

ü Konkurs on air + online 

ü Wejścia redakcyjne 

ü Product Placement 

ü Relacje z wydarzeo 

ü Program dedykowany sponsorowi 

ü Billboardy sponsorskie 

ü Branding czołówki programu 

ü Sponsoring tytularny 

ü Projekty łączone: ESKA TV + Radio Eska 

ü Product Placement w teledysku 

ü Produkcja studia nagraniowego z brandingiem sponsora 

Możliwości reklamy niestandardowej na ESKA TV 



Widzowie ESKA TV  



Zasięgi stacji 

Średni zasięg dzienny 622 030 

Średni zasięg tygodniowy 2 396 262 

Zasięg miesięczny  5 381 571 

Zasięg techniczny (mln gosp. domowych) 4,6 

Źródło: Nielsen Audience Measurement, 12.2011;  zasięg tygodniowy  28.11.2011-01.01.2012; all 4+ 



Struktura widowni: płeć i wiek 

Źródło:  Nielsen Audience Measurement,  12.2011 
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Struktura widowni: miejsce zamieszkania i dochody  

Źródło:  Nielsen Audience Measurement,  12.2011 
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Struktura widowni: płeć i wiek (widownia młodzieżowa) 

Źródło:  Nielsen Audience Measurement,  12.2011 
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Top programów 

Źródło: Nielsen Audience Mesurement, 07-12.2011; all 4+ 

# Tytuł Data Początek 
Widownia 

(AMR) 

Udział w 
widowni 
(SHR%) 

1 WEB CHART 01-10-2011 12:03:42 76 879 1,90% 

2 LOOK LIKE A STAR 17-12-2011 14:09:37 72 080 0,83% 

3 HITY NA CZASIE /PROG.MUZ./ 25-12-2011 18:49:41 71 905 0,52% 

4 
BACKSTAGE PARTY 

/PROG.ROZR.MUZ.POL./ 
15-08-2011 09:35:19 67 212 0,99% 

5 RADIO ESKA ROCK 22-12-2011 20:59:58 66 911 0,44% 



Typ programów 

Źródło:  Nielsen Audience Measurement,  12.2011 

Programy muzyczne 

80% 

Reklama 

Programy rozrywkowe 

Programy muzyczne 

Magazyny/wiadomosci artystyczne kulturalne 

Magazyny naukowe/edukacyjne/popularno naukowe 

Inne programy 



 

Zapraszamy do współpracy 



Zapraszamy do współpracy 

atmedia sp. z o.o. 

ul. Bonifraterska 17 

00-203 Warszawa 

tel.  +48 22 24 16 950 

fax  +48 22 24 16 723 

www.atmedia.pl 



ANEKS 



ESKA TV 
jest dostňpna w Atmedia: 

 

Atmax/Atmax select 

Pakiety demograficzne 

Atyoung 

Atmax young 

Atyoung single 

cennik/pakiety spotów 



Źródło: Nielsen Audience Measurement,  12.2011; all 16-49, COV% - miesięczny 

 

Pakiet budujący najszerszy zasięg w ofercie Atmedia. 

Reklamodawca nie ma możliwości wyboru ani wykluczenia stacji. 

W pakiecie mogą znaleźć się wszystkie stacje monitorowane przez 

NAM reprezentowane przez Atmedia. 

Aby zamówić kampanię w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi 

spełniać wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia. 

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat. 
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70% 
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49% 
16-49 

Zasięg (COV%) 

68,4% 14,0% 

Udział (SHR%) 



Źródło: Nielsen  Audience  Measurement,  12.2011  all 13-29,  cov% miesięczny 

 

Kampania we wszystkich stacjach młodzieżowych z oferty Atmedia 

Index pakietu => 1,2 ceny Atmax young 

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 13-29 lat. 

 

 

Zasięg (COV%) 

47,5% 2,4% 

Udział (SHR%) 
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Źródło: Nielsen  Audience Measurement, 12.2011;all 13-29 COV% - miesięczny 

 

Kampania we wszystkich stacjach młodzieżowych z oferty Atmedia 

uzupełniona stacjami dobrze indeksującymi się do młodzieży 

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 13-29 lat. 

 

 

* w stacjach HYPER+ oraz Disney Channel reklamy w ramach pakietu Atmax 

young emitowane są w godzinach: 21:00 - 02:00 

Zasięg (COV%) 

55,6 5,0 

Udział (SHR%) 
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Udziały stacji w oglądalności w grupie all 16-49 

Źródło: Nielsen Audience Measurement,  12.2011, 24h 

 



Siła kanałów kablowo-satelitarnych 

Źródło: Nielsen Audience Measurement; SHR w all 16-49 

 


