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BRIEF NA AKCJĘ SPECJALNĄ

Data:

	KLIENT


	

	BRAND / PRODUKT


	

	CZAS PLANOWANEJ AKCJI/ PROMOCJI
	

	KANAŁ TEMATYCZNY 
	· VIVA, MTV

	PLANOWANA FORMA OBECNOŚCI 


	· SPONSORING PROGRAMU 

· PROGRAM SPECJALNY 
· KONKURS ON AIR

· KONKURS ON LINE

· KONURS PROGRAMOWY

· PROMOCJA KONSUMENCKA

· PRODUCT PLACEMENT

· PRZEDSIĘWZIĘCIE INTERAKTYWNE (z wykorzystaniem SMS, MMS, internet etc.)

· WSPÓLNE GADŻETY

· INNE

	DATA PREZENTACJI OFERTY KLIENTOWI
	

	OSOBY KOORDYNUJĄCE


	AT MEDIA: 

AGENCJA/KLIENT: 


PRODUKT

	Opis produktu (najważniejsze cechy)


	

	Pozycjonowanie brandu / produktu
	

	Kto jest konkurencją dla produktu? 


	

	Dodatkowe info.:


	


GRUPA DOCELOWA PRODKTU

	Grupa docelowa, wiek płeć / inne dane
	

	Co myślą o produkcie?
	

	Co chcemy, aby myśleli o produkcie po obejrzeniu naszego przekazu?
	


KOMUNIKAT

	Cel promocji produktu?
	

	Jedno najważniejsze zdanie /przesłanie /przekaz
	

	Konotacja z medium, – dlaczego to medium?
	

	Inne niż TV formy promocji produktu
	

	Jaki jest oczekiwany wynik przekazu w TV?
	


BUDŻET

	Total
	

	On air media
	

	On air produkcja
	

	On line media
	

	On line produkcja
	

	Wartość dodana
	


MATERIAŁY INFO KONIECZNE DO OPRACOWANIA POMYSŁU 

	Adresy www
	

	Materiały drukowane (reklamy prasowe, katalogi, prospekt, ulotka, inne)
	

	Próbka produktu
	

	Logo
	

	Hasło
	

	Spoty TV i radiowe
	


INNE DODATKOWE INFORMACJE
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