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pierwszy polski kanat kulinarny

CYFROWY

Motto: “Kuchnia dla wszystkich: dost __epna i inspiruj _aca”
Nagrody:
2006: ,Debiut roku” wg PIKE — zrzeszenia kablooperatorow

2007: ,Kulinarny Oskar” - nagroda polskiego srodowiska
gastronomicznego - dla kanatu Kuchnia.tv

2008: ,Kulinarny Oskar” dla programu ,Szefowie kuchni”
Nadawanie: od 30 wrzesnia 2006, 24 godz./dobe
Grupa docelowa:

Abonenci telewizji kablowych i satelitarnych,

w wieku 20 — 45 lat, ZAINTERESOWANI KULINARIAMI
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W ciagu dnia kuchnia w praktyce (60%):
- praktyczne porady i wskazowki,
- szkoty dla poczatkujgcych, przepisy dla zaawansowanych
- dania europejskie i Swiatowe
Wieczorem kulinarne inspiracje (40%): ¥
- profesje, podréze i odkrycia kulinarne, sylwetki szefow kuchni g&
- przyjecia i kuchenny design :
- rozrywka, teleturnieje, reality
- filmy i seriale
Programy licencjonowane: 75%
Produkeie wiasne: 259% - dotychczas 11 serii, w 20009:
-Atelier Smaku
-Adam po pracy
-Kogel Mogel (program informacyjny)
-Little Chef (nowa seria)

CYFROWY
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Kuchnia.tv - zasi eqg|

CANAL+

Sredni zasieg dzienny 361 975
Sredni zasieg tygodniowy 1 243 064
Zasieg miesieczny 2 344 865
Zasieg techniczny: 2,68 min

- CYFRA+: 1,38 min
- sieci kablowe: 1,30 mIn

Kanat Kuchnia.tv mozna oglgdac¢ na platformie Cyfra+
oraz w sieciach kablowych m.in. UPC Polska, Aster, Toya, Vectra

zrédto: Nielsen Audience Measurement, 09.2011, zasieg tygodniowy 29.08-02.10.2011, all 4+;
dane o zasiegu technicznym: kuchnia.tv
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CANAL+

Kuchnia.tv — profil widzéw:
ote€ i wiek

Zrédto: Nielsen Audience Meas
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Kuchnia.tv — najch etniej ogl gqdane

CANAL+

Udziat w
Widownia  oglgdalnosci

# Tytut Data Poczatek (AMR) (SHR%)
JACQUES PEPIN - DANIA NA SZYBKO - o

1 IMAG.KULIN.USA/ 27-09-2011 19:25:46 49 703 0,36%
ANNA OLSON: SEZON NA SWIEZOSC — 0

2 IPROG. KULIN.KAN./ 27-09-2011 18:55:53 46 174 0,38%

3 SMAKI BEZ GRANIC /SER.DOK.FRA/ 27-09-2011 19:20:36 46 076 0,35%
DONNA HAY SZYBKIE SWIEZE PROSTE A, o

4 /SER.DOK AUSTRAL / 12-09-2011 17:20:16 43 310 0,52%

5 NA SLODKO /MAG.KUL.KAN./ 29-09-2011 16:40:18 38 759 0,60%

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 09.2011; all 4+
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Kuchnia.tv — typy emitowanych
CANAL+F :

Reklama

m Filmy fabularne

‘ / Film/serial dokumentalny - podrozniczy - przyrodniczy
Film/serial animowany dla doroslych

= Programy rozrywkowe

mProgramy informacyjne

= Programy edukacyjne - naukowe - poradnikowe
mnne programy

Zrodio: Nielsen Audience Measurement, 09.2011
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Kuchnia TV

jest dostepny w Atmedia:

Atmax
Atadults single
Atyour choice

cennik/pakiety spotow
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Udzialy stacji w ogladalnosci w grupie all 16-49
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Sila kanalow kablowo-satelitarnych
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Zrédto: Nielsen Audience Measurement; SHR w all 16-49



