ZASADY PRZYJMOWANIA DO EMISJI REKLAM

NADAWANYCH NA KANALE NICKELODEON
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1. Wstep

Kanat NICKELODEON powstat z myslg o dzieciach i to dzieci oraz ich potrzeby
sq dla nas najwazniejsze. Kanat adresowany jest do odbiorcéw w wieku od 2 lat
do 15 roku zycia. Dbamy o to, aby tresci pojawiajace sie na kanale
NICKELODEON byly zgodne ze standardami nadawania i przede wszystkim
chronity najmtodszych przed szkodliwymi tresciami - w tym przed emitowanymi
reklamami.

Reklamy, ze wzgledu na swdj charakter oraz z racji, iz pojawiajq sie nagle i bez
kontekstu muszg spetnia¢ wiele wymogéw, aby zostaly dopuszczone do emisji na
kanale dzieciecym.

Zasady Ogolne — Dotyczace Wszystkich Reklam na Kanale
1) Reklama telewizyjna powinna byc¢ ,zgodna z prawem, przyzwoita, uczciwa
i zgodna z prawdg”;

2) Reklama nie moze zawieraé tresci stanowigcych zagrozenie dla zasad
moralnych i intereséw konsumenta oraz kwestii zwigzanych ze zdrowiem,
bezpieczenstwem, i ochrong srodowiska;



3.2

3.3

3.4

3.5

3) Reklama nie moze uwtacza¢ godnosci cziowieka;

4) Reklama nie moze kwestionowac¢ / krytykowac wiary, religii, przekonan
politycznych i innych;

5) Reklama nie moze dyskryminowaé¢ ze wzgledu na pte¢, rase, kolor skory,
jezyk, pochodzenie oraz przynaleznos¢ do mniejszosci etnicznej badz
narodowej;

6) W reklamie nie mogg wystepowac reporterzy, wydawcy, prowadzacy

wiadomosci / programy polityczne;

7 Reklama, w ktoérej wystepujg dzieci, nie moze zachecaé¢ do zachowan
majacych negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub
moralny rozwdj matoletnich.

Reklamy Kierowane do Dzieci
Intencja Reklamy

1) Reklama, ktéra moze prowadzi¢ do powaznych szkod fizycznych,
psychicznych badz moralnych u dzieci i matoletnich gtéwnie przez
pokazywanie pornografii oraz szokujgcej, bezpodstawnej przemocy jest
zabroniona;

2) Reklama nie moze zachecac¢ dzieci bezposrednio do tego, aby sktaniaty
swoich rodzicow lub osoby trzecie do zakupu reklamowanych produktow
lub ustug (zakazane np. ‘powiedz rodzicom, ze mozna to kupi¢ w sklepie

).
Reklama wprowadzajaca w biad
1) Reklama nie moze wprowadzaé w btad lub ‘zwodzi¢’ dziecka. Na przykiad:

a) Reklama nie moze sugerowaé, ze produkt jest inny niz w
rzeczywistosci (np. wprowadza¢ w btad, co do jego wielkosci lub
wiasciwosci);

b) Reklamowany produkt nie moze by¢ przedstawiony w sposéb
zacierajacy granice miedzy fikcjg a rzeczywistoscia;

2) Jesli reklama zawiera twierdzenia budzace zastrzezenia, co do ich
wiarygodnosci reklamodawca ma obowigzek udowodnic, iz reklama ta jest
zgodna z prawda.

Jezyk w Reklamie

Jezyk uzywany w reklamie powinien spetnia¢ kryteria poprawnosci jezykowej, nie
moze zawiera¢ sformutowan i okreslen wulgarnych oraz powinien by¢ odpowiedni
do grupy wiekowej, do ktorej dana reklama jest kierowana.

Zastrzezenia w Reklamie

Reklama powinna zawiera¢ wszystkie istotne zastrzezenia / informacje (np. zwrot
‘baterie nie sg dotgczone’) Mogg one by¢ w formie napiséw lub przeczytane przez
lektora.

Bezpieczenstwo w Reklamie
1) Dzieci, ktére uprawiajg sport powinny mie¢ na sobie sprzet ochronny (w
zaleznosci od sportu np. kask, ochraniacze);

2) Reklama nie moze zachecac¢ dzieci do wykonywania przez nie czynnosci
niebezpiecznych dla ich zdrowia fizycznego lub psychicznego.
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Niepokojace Obrazy / wywolywanie szoku

Reklama nie moze stosowac techniki szoku / zaskoczenia ani zawierac tresci
wywotujgcych lek, strach lub niepokd;.

Zafalszowane Korzysci

Niedopuszczalne sg reklamy sugerujace zwigzek miedzy posiadaniem produktu
pozycjg spoteczng lub uzyskaniem przewagi nad rowiesnikami.

Wartos¢ Produktu

Reklama nie powinna wprowadza¢ w btad w zakresie stosunku wartosci produktu
d jego ceny lub sugerowac, ze produkt jest cenowo dostepny dla kazdego. Zwroty
typu ,za jedyne..”, ,tani” itp. sg zabronione.

Uzywanie / Spozywanie Produktu

Reklama nie powinna ukazywaé¢ uzywania Ilub spozywania produktu w
niewlasciwy lub niebezpieczny dla zdrowia sposdb.

Diuga Reklama

Reklama dtuzsza niz 60 sekund powinna zawiera¢é widoczng informacje
powiadamiajgcg widza, ze oglada reklame.

Part-screen (Reklama na pasku w trakcie trwania programu)
Reklama part-screen nie jest dozwolona na kanale NICKELODEON.
Alkohol

Reklama alkoholu jest zabroniona.

Produkty Zywieniowe

1) Reklama Zzywnos$ci nie moze zawieraé nieprawdziwych Ilub
wprowadzajgcych w btad informaciji na temat wartosci odzywczych danego
produktu;

2) W ramach zdefiniowanego przez AGB NMR sektora ,zywnosc¢”

dopuszczone do emisji na kanale NICKELODEON Polska sg reklamy
produktow z Kategorii bgdz Sektoréw oznaczonych na zamieszczonej
ponizej liScie na czarno, a niedopuszczone sg produkty oznaczone na

czerwono:
Kakao i pochodne Soki Owocowe

Cukierki Witaminizowane Wina Szampany

Dodatki: Wody — reklama grupowa
Chrzan Wody gazowane

Cukier Wody niegazowane

Dodatki - Reklama Grupowa Wody smakowe

Dodatki do ciast Wody smakowe gazowane
Dodatki do przetworéw Wody smakowe niegazowane
owocowych Produkty miesne

Gotowe sosy Produkty mleczne




Zasady Dopuszczania Do Emisji

Ketchup

Majonez

Musztarda

Przyprawy

Stodziki

Smietanka w proszku
Fresh makers

Guma do zucia z cukrem
Guma do zucia bez cukru
Herbata

Kawa

Kremy czekoladowe, masta
orzechowe

Lody

Miody, dzemy kremy
kanapkowe

Napoje:

Alkohole wysokoprocentowe
Napoje — reklama grupowa
Napoje energetyczne
Napoje gazowane

Napoje izotoniczne

Napoje niegazowane

Piwo alkoholowe

Piwo bezalkoholowe

Produkty zbozowe

Przetwory warzywne owocowe
Ryby

Stodycze

Stone przekaski

Ttuszcze

Warzywa owoce

Zywno$¢ reklama grupowa — w
zaleznosci od zawartych produktéw —
stosownie

do dopuszczen kategorii
Zywno$¢ gotowa

Frytki

Panierowane filety rybne
Pierogi, knedle

Pizza, hamburger, kotleciki

Zywno$¢ gotowa — reklama grupowa —
stosownie do dopuszczen kategorii

Zywno$¢ gotowa mrozona

Zywno$¢ gotowa nie mrozona w
pojemniczkach

Zywnos$é w proszku
Zywno$¢ wegetarianska

Na Kanale Nickelodeon Spotéw

Promujacych Inne Marki TV

1)

2)

3)

4)

Reklamy kanatéw, pozycji programowych, akcji marketingowych kanatéw
konkurencyjnych wobec NICKELODEONA - NIE DOPUSZCZAMY DO
EMISJI;

Filmy kinowe produkowane przez kanaty
NICKELODEONA — DOPUSZCZAMY DO EMISJI;

Reklamy filméw, w ktoérych patronem sa kanaty konkurencyjne dla
NICKELODEONA, wymienione za pomocg logo Iub nazwy -
DOPUSZCZAMY DO EMISJI;

Reklamy ksigzek, gazet, w ktérych tytule wystepujg kanaty konkurencyjne
dla NICKELODEONA — NIE DOPUSZCZAMY DO EMISJI;

konkurencyjne dla



5)

6)

Reklamy Consumer Product (zabawki, magazyny, odziez i inne)
brandowane postaciami lub logo kanatéw konkurencyjnych dla
NICKELODEONA — DOPUSZCZAMY DO EMISJI;

Reklamy produktow, pozycji programowych, akcji marketingowych
zwigzanych z markg NICKELODEONA majg pierwszenstwo emisji i nie
mogg by¢é emitowane w jednym breaku z dozwolonymi reklamami
dotyczgcymi konkurencyjnych kanatow.

Produkty / Ustugi Zakazana na Kanale NICKELODEON

1)
2)
3)
4)
5)
6)
7
8)
9)
10)

Alkohol;

Tyton;

Filmy, magazyny i gry przeznaczone dla osob petnoletnich;
Prezerwatywy;

Ustugi pogrzebowe;

Hazard;

Napoje energetyzujace (np. Red Bull);

Leki (wszystkie- nie tylko te na recepte) oraz suplementy diety;
Spoty polityczne;

Spoty religijne;



