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FilmBox  - Film, Film, FilmBox 

 FilmBox to kanał w hollywoodzkim stylu. Rocznie prezentuje setki premierowych 
tytułów.  

 

W swojej ofercie posiada filmy najlepszych reżyserów, seriale i mini serie 
cieszące się popularnością na całym świecie oraz świetnej jakości 
wysokobudżetowe produkcje w gwiazdorskiej obsadzie. 

 

Kanał filmowy FilmBox został stworzony dla niestrudzonych telewidzów - oferuje 
filmową rozrywkę przez 24 godziny na dobę, przez 7 dni w tygodniu, 
nieprzerywanych reklamami. 



 
FilmBox  - Oferta programowa 

 Oferta filmowa budowana w oparciu o badania oglądalności kanału oraz na 
podstawie preferencji widzów. 

 
Starannie dobrane filmy we współpracy z najlepszymi  studiami filmowymi na 
świecie, m.in. MIRAMAX i WARNER BROS, Gaumont i Lions Gate, New Line 
oraz Pathe.  

W każdym miesiącu FilmBox wraz z patronami zapraszają na specjalnie 
dedykowane pasma, także na życzenie konkretnego klienta np.:   

Soboty - rodzinne poranki; 

Sobotnie komedie romantyczne; 

Kino Pani Domu (poniedziałki o 19.00); 

SPInka na małym ekranie. 

 



FilmBox  - Oferta programowa 

Rocznie na kanale FilmBox można obejrzed kilkaset premierowych tytułów. 
Świetne kino rozrywkowe, głośne hollywoodzkie filmy oraz wysokobudżetowe 
produkcje  w gwiazdorskiej obsadzie to główne atuty tego wyjątkowego kanału.  
 
FilmBox poleca m.in.: 
 
Pulp Fiction, Asterix i Obelix, Next, Buntownik z wyboru, Klątwa Tutenchamona, 
Adrenalina, Nieustraszeni Bracia Grimm, Coco Chanel, Faust, Igraszki losu, 
Godziny, Frida i wiele innych! 

 



Zasięg kanału 

Średni zasięg dzienny 1 090 115 

Średni zasięg tygodniowy 4 046 448 

Zasięg miesięczny 7 932 760 

Zasięg techniczny (mln gosp. domowych) 6,3 

Kanał może byd oglądany dzięki platformom cyfrowym Cyfra+ i n oraz 
sieciom kablowym m.in. Aster, Toya, Multimedia Polska 

źródło: Nielsen Audience Measurement, zasięg dzienny, miesięczny, techniczny: 12.2011, zasięg tygodniowy 28.11.2011-01.01.2012; all 4+ 



FilmBox – struktura widza 
wg płci i wieku 

 

źródło: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 
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FilmBox – struktura widza wg 
dochodów i miejsca zamieszkania 

 

źródło: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 
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Najchętniej oglądane programy 
FilmBox 

 # Tytuł Data Początek 
Widownia  

(AMR) 

Udział w  
Oglądalności 

SHR%  

1 KLATWA TUTENCHAMONA /FILM PRZYG.USA/ 24-09-2011 17:16:52 111 403 1,35% 

2 OPOWIESC WIGILIJNA/FILM USA/ 26-12-2011 17:25:59 95 503 0,66% 

3 TAXI II /FILM KOM.FRANC./ 26-11-2011 19:17:32 94 024 0,66% 

4 TRAGEDIA POSEJDONA /DRAM.USA/ 16-10-2011 16:20:28 91 455 0,85% 

5 
KRWAWY TYRAN HENRYK VIII 
/DRAM.HISTOR.WIELK.BRYT./ 

23-09-2011 21:00:50 85 389 0,65% 

źródło: Nielsen Audience Measurement, 07-12.2011; all 4+ 



Nadawane typy programów  
 

źródło: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 
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Zapraszamy do współpracy 

atmedia sp. z o.o. 

ul. Bonifraterska 17 

00-203 Warszawa 

tel.  +48 22 24 16 950 

fax  +48 22 24 16 723 

www.atmedia.pl 



ANEKS 



FilmBox 
jest dostępny w Atmedia: 

 

Atmax/Atmax select 

Pakiety demograficzne 

Atadults single 

cennik/pakiety spotów 



Źródło: Nielsen Audience Measurement,  12.2011; all 16-49, COV% - miesięczny 

 

Pakiet budujący najszerszy zasięg w ofercie Atmedia. 

Reklamodawca nie ma możliwości wyboru ani wykluczenia stacji. 

W pakiecie mogą znaleźć się wszystkie stacje monitorowane przez 

NAM reprezentowane przez Atmedia. 

Aby zamówić kampanię w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi 

spełniać wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia. 

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat. 
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Udziały stacji w oglądalności w grupie all 16-49 

Źródło: Nielsen Audience Measurement,  12.2011, 24h 

 



Siła kanałów kablowo-satelitarnych 

Źródło: Nielsen Audience Measurement; SHR w all 16-49 

 


