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Od 27 grudnia 2010 roku kobiecy kanat telewizyjny Zone

Club rozpoczat nadawanie pod nowg nazwa: Club TV
nowe logo
nowa, zmieniona oprawa graficzna
nowa ramowka, jeszcze lepiej dostosowana do potrzeb
polskiej widowni kobiece,.

Kanat Club TV jest dostepny na platformach satelitarnych
oraz w sieciach kablowych (m.in. Cyfrowy Polsat, Cyfra+,
UPC, Vectra, Multimedia Polska, Toya), wszedzie tam
gdzie do tej pory nadawany byt kanat Zone Club.




Babskie Wieczory w Clubie
Pon.-Pt. od godz. 20.00
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po raz pierwszy na kanale Club TV - serial fabularny "Potyczki Amy”
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Zasieqgi stacji

Kanat Club TV jest dostepny miedzy innymi w Cyfrze+ i
Cyfrowym Polsacie oraz w sieciach kablowych, m.in. UPC
Polska, Multimedia Polska, Toya, Vectra

Zrédto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; zas. tyg. 28.11.2011-01.01.2012; all 4+
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Zasieg miesieczny
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kobiety mezczyzni
71,4% 28,6%

Ptec, wiek

Widzowie

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011



Dochody i miejsce zamieszkania

Widzowie

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011
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Top programy

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 07-12.2011; all 4+

Widownia Udziat w

Data Poczatek (AMR) widowni
(SHR%)
21-08-2011 23:00:08 64 803 1,08%
04-08-2011 20:00:08 61 688 0,54%
17-12-2011 16:00:14 56 658 0,56%
18-12-2011 12:00:31 49 976 0,49%
09-08-2011 24:00:12 48 956 1,35%



Typy

programow “»

B Reklama

B Sjtcom

B Film/serial dokumentalny - podrozniczy - przyrodniczy
® Programy rozrywkowe

B Programy edukacyjne - naukowe - poradnikowe

¥ Inne programy

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011
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Zapraszamy do wspolpracy

atmedia sp. z 0.0. tel. +48 22 24 16 950
ul. Bonifraterska 17 fax +48 2224 16 723
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Club TV

jest dostepny w Atmedia:

Atmax/Atmax select
Pakiety demograficzne
Atadults single
cennik/pakiety spotow

atmedya



Pakiet budujacy najszerszy zasieg w ofercie Atmedia.

>
atl I lax > Reklamodawca nie ma mozliwosci wyboru ani wykluczenia staciji.
N e . . . .

W pakiecie mogg znalez¢ sie wszystkie stacje monitorowane przez
NAM reprezentowane przez Atmedia.

> Aby zaméwi¢ kampanie w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi
spetnia¢ wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia.

> Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat.
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Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 16-49, COV% - miesieczny atmEdla



Udzialy stacji w ogladalnos$ci w grupie all 16-49
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Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011, 24h atmEdla



Sila kanalow kablowo-satelitarnych
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Zrédio: Nielsen Audience Measurement; SHR w all 16-49



