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CANAL+ to premiery najwiekszych filmowych hitdw oraz emocjonujgce wydarzenia
sportowe na zywo i wytgcznosc¢. Katalog programow uzupetniajg m.in. premierowe
seriale, filmy dokumentalne, programy dla dzieci i muzyczne. Programy ... czytaj
wiecejCANAL+ nadawane sg na odrebnych kanatach réznigcych sie doborem oraz
porg emisji poszczegolnych pozycji. Programy nadawane sg w standardzie High
Definition. CANAL+ dostepny jest na platformie cyfrowej CYFRA+, w ponad 100
sieciach TV kablowej oraz jako samodzielna oferta satelitarna Multipakiet CANAL+.

CANAL+ dociera do 2,3 min gospodarstw domowych.
kfualnose

“1APUg Blnie \

(
CAPU [ przegdp Jfilmowe




m Oferta programowa

Najwieksze hity filmowe
Premiery filmowe
Klasyka kina

Krotki metraz

Seriale

Programy

3K Lainoscl

filmowe =




Filmy fabularne
60%

zrodio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011

Struktura programowa

¥ Reklama
B Filmy fabularne
Seriale
Telenowele fabularne
B Film/serial dokumentalny - podrozniczy - przyrodniczy
B Film/serial animowany dla doroslych
B Film/serial animowany dla dzieci
Inne programy teatr/film
B Programy rozrywkowe
B Programy muzyczne
Programy sportowe
Programy polityczne - ekonomiczne - gospodarcze - spoleczne
Programy informacyjne
® Programy artystyczne - kulturalne
Inne programy




m The best of CANAL+

Najwieksze filmowe hity i premiery oraz wydarzenia sportowe
na zywo i wytgcznosc. Katalog programow uzupetniajg m.in.
seriale, filmy dokumentalne, programy dla dzieci i muzyczne.

Film to jeden z filarow programowych CANAL+... ponad 400
filméw rocznie, 90% z nich to tytuty, ktore nie byty wczesniej
prezentowane w zadnej polskiej telewizji.

CANAL+ ma umowy na wytgcznos¢ z czotowymi studiami i
wspotprace z wieloma dystrybutorami niezalenymi.

CANAL+ to najwieksze hity filmowe juz rok premierze
kinowej.




m www.canalplus.pl

Dzieki bogate] zawartosci i najnowszym rozwigzaniom technicznym strona
CANAL+ to nie tylko nowoczesne narzedzie komunikacji dla obecnych i
potencjalnych widzéw, ale takze kompletne i aktualne Zrédto wiadomosci ze Swiata
filmu i sportu. Serwis CANAL+ wykorzystuje zaawansowane technologicznie
aplikacje. Interaktywny przewodnik po programach, ktory dostosowuje sie do
wpisanych przez uzytkownika kryteriow, pogtebiajac poszukiwanie o dodatkowe
tresci: opisy programéw (krétkie i szczegdtowe), informacje o obsadzie i rezyserze
lub komentatorach meczow. Serwis oferuje bogactwo informacji w réznorodnych
formach przekazu: zwiastuny filmowe i sportowe, zapowiedzi najblizszych premier,
galerie zdjec¢ i inne atrakcyjne materiaty, jak ciekawostki z zycia gwiazd. Na stronie
znajdujg sie trailery najlepszych filmow, skroty meczow ligi angielskiej i nagrania z
autorskich magazynéw: ,Aktualnosci Filmowych” czy popularnych programow
~Lapu-Capu Extra” i ,1 na 1", zamieszczane po ich emisji na antenie. Fani pifki
noznej znajda blogi dziennikarzy sportowych m.in. Rafata Nahornego, Tomasza
Lipinskiego i Marcina Rostonia. Amatorzy dobrego kina mogq $ledzi¢ blogi filmowe,
prowadzone przez Jacka Rakowieckiego, redaktora naczelnego miesiecznika
,Film" oraz Matgorzaty Sadowskiej, dziennikarki i recenzentki filmowej z Tygodnika
~Wprost”. Aktualizowana codziennie sekcja newsow ze $wiata filmu i sportu pozwoli
by¢ na biezaco wszystkim fanom dobrego kina oraz kibicom polskiego i
zagranicznego sportu.




m Widownia

kobiety mezczyzni 4-15
39,59 9 60+ 3,6%
5% 60,5% ’ 16-29
19,5%
30-39
21,1%

17,9%

zrodio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011
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miasta>200 tys. wies

<2000zt
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2001-3000zt

24, 7%
miasta 100-200 tys.'

9,3%

o miasta <50 tys.
3001-4500z

miasta 50-100 tys. 20,8%
44,2% 25 0%
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m Zasieg stacji

Sredni zasieg dzienny 553 154
Sredni zasieg tygodniowy 1 670 559
Zasieg miesieczny 2 769 501

zrédto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 zas. tyg. 28.11.2011-01.01.2012 ; all 4+
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Udziat w

Widownia  widowni

# Tytut Data Poczatek (AMR) (SHR%)
1 OCH KAROL 2 /FILM KOM.POL./ 26-12-2011 21:00:17 239 413 1,56%
2 RED /FILM SENS.USA/ 03-12-2011 20:00:07 176 656 1,22%
3 EKSTRAKLASA /MECZ PILKI NOZNEJ/ 10-12-2011 17:45:11 146 158 1,07%
4 AVATAR /FILM SF ANG.USA/ 25-12-2011 11:55:01 142 140 1,26%
5 SNIADANIE DO LOZKA /FILM KOM.POL./ 30-12-2011 22:55:15 109 379 1,29%

zrédto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 4+
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Zapraszamy do wspolpracy

atmedia sp. z 0.0. tel. +48 22 24 16 950
ul. Bonifraterska 17 fax +48 222416 723
00-203 Warszawa www.atmedia.pl
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Canal+

Jest dostepny w Atmedia:

Atmax/Atmax select
Pakiety demograficzne
Atadults single
cennik/pakiety spotow

atmedia
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Pakiet budujacy najszerszy zasieg w ofercie Atmedia.
Reklamodawca nie ma mozliwosci wyboru ani wykluczenia stacji.

W pakiecie mogg znalez¢ sie wszystkie stacje monitorowane przez
NAM reprezentowane przez Atmedia.

Aby zamoéwi¢ kampanie w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi
spetnia¢ wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia.

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat.

Zasieg (COV%) Udziat (SHR%)

68,4% 14,0%

49%
16-49
70%
M miejskiej widowni
€|\

51|49

55|45 (total TV)

udziat GC w widowni

$rednia 42%

Srednia 63%

61%
dochod >2001zt

Srednia 51%

atmedia



Udzialy stacji w ogladalnosci w grupie all 16-49
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Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011, 24h
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Sila kanalow kablowo-satelitarnych
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