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WSTEP

Atmedia sp. z 0.0. jest spotkg prowadzacy dziatalnos¢ na terenie Rzeczypospolitej Polskiej, posiadajaca prawo
swiadczenia ustug polegajacych na emisji reklam w Programach, na mocy stosownych uméw z nadawcami i
podmiotami majacymi prawa do Programéw, uprawniong do zawierania uméw z podmiotami zlecajgcymi
Reklame.

DEFINICJE | INTERPRETACJE

Atmedia - atmedia sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, przy ul. Bonifraterskiej 17, 00-203 Warszawa.

2. Akcja niestandardowa- Akcje niestandardowe- Ustugi inne niz Emisja Reklam polegajgce na zapewnieniu
mozliwosci bezposredniej lub posredniej prezentacji lub promocji towaréw, ustug lub innych wartosci przy
pomocy dowolnego rodzaju uzgodnionej formy aktywnosci, ktérych warunki beda kazdorazowo ustalane
przez Strony, w szczegolnosci ustuga polegajgca na produkcji i emisji materiatdw potrzebnych do
stworzenia akcji niestandardowe;j.

3. Reklama — przekaz (m.in. film reklamowy, billboard sponsorski, formy reklamowe stosowane w Internecie)
zmierzajacy do promocji produktéow, ustug, popieranych przez niego spraw, idei lub przedsiewziecia
pochodzacych od Reklamodawcy w Programach lub w Internecie. Definicja Reklamy na potrzeby
niniejszych Zasad Wspétpracy obejmuje réwniez sponsorowanie, czyli promocje/upowszechnianie
produktow, ustug, przedsiebiorstwa, znaku towarowego, firmowego badz innego oznaczenia Reklamodawcy
poprzez finansowanie lub wspoffinansowanie audycji lub innych form telewizyjnych badz form
Internetowych.

4. Reklamodawca - podmiot, ktérego produkt, ustuga, popierana przez niego sprawa, idea Iub
przedsiewziecie sg przedmiotem Reklamy.

5. Dom mediowy — podmiot prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg polegajacg m.in. na zlecaniu Reklamy w
imieniu wikasnym, na rzecz Reklamodawcoéw lub w imieniu i na rzecz Reklamodawcéw.

6. Klient — podmiot, z ktérym Atmedia ma zawarta umowe o wspolpracy w zakresie emisji reklam,
umieszczania reklam na tamach stron internetowych, akcji specjalnych lub w ramach innej dziatalnosci
Atmedia. Po stronie Klienta moze wystepowac jeden, dwa lub wiecej podmiotéw- wtedy wszystkie
zobowigzania Klienta i odpowiedzialnos¢ takich podmiotow jest solidarna.

Materialy reklamowe — wszelkie nosniki Reklamy.

8. Dzien roboczy — dni od poniedziatku do pigtku w godzinach od 9:00 do 17:00, z wytaczeniem dni ustawowo
wolnych od pracy w Polsce.

9. Programy - programy telewizyjne aktualnie znajdujace sie w ofercie Atmedia, ktérych wykaz dostepny jest

na stronie www.atmedia.pl.
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Strony internetowe- strony internetowe aktualnie znajdujace sie w ofercie Atmedia, ktérych wykaz
dostepny jest na stronie www.atmedia.pl.

Warunki — niniejsze warunki przyjmowania materiatow reklamowych, ktére mogg ulec zmianie.

Umowa o wspotprace — jest to umowa zawierana przez Atmedia z podmiotem trzecim, okre$lajgca
szczegbtowe warunki wspétpracy w zakresie emisji reklam, umieszczania reklam w Internecie, akcji
specjalnych i innej dziatalnosci Atmedia. Realizacja Umowy o wspoiprace nastepuje najczesciej poprzez
zfozenie i wykonanie Zlecen.

Zlecenie emisji Reklamy w Programach — jest to pisemne oswiadczenie Reklamodawcy lub Domu
mediowego o woli zakupienia ustugi Reklamy w Programach, zgodnie z Warunkami, zwane dalej
»Zleceniem”. Zlecenie zawiera¢ powinno wszystkie istotne parametry zamawianej ustugi, w szczegolnosci
takie jak cene ustugi, upusty i rabaty, rodzaj ustugi i jej przedmiot. Wz6r Zlecenia stanowi Zatacznik nr 1 do
Warunkow.

Zlecenia w zakresie akcji niestandardowych oraz ,Deal Memo”, - jest to pisemne oswiadczenie

Reklamodawcy lub Domu Mediowego o woli zakupienia ustugi reklamowej. Wzér Deal Memo stanowi

Zalacznik nr 5. Podpisanie jednego z wyzej wymienionych dokumentéw jest réwnoznaczne ze ziozeniem
zamoéwienia na przeprowadzenie akcji niestandardowej przez Atmedia.

Zlecenie emisji Reklamy w Internecie — jest to pisemne oswiadczenie Reklamodawcy lub Domu
mediowego o woli zakupienia ustugi Reklamy w Internecie, zgodnie z Warunkami, zwane dalej ,,Zleceniem”.
Zlecenie zawiera¢ powinno wszystkie istotne parametry zamawianej ustugi, w szczegdlnosci takie jak cene
ustugi, upusty i rabaty, rodzaj ustugi i jej przedmiot. Wz6ér Zlecenia stanowi zatgcznik nr 2 do Warunkéw.
Zlecenie inne -dotyczy innej dzialalnosci Atmedia.

Zlecenie- obejmuje zaréwno Zlecenie emisji Reklamy w Programach i Internecie jak i zlecen w zakresie
akcji niestandardowych (Deal Memo).

Zamawiajacy/Zlecajacy — podmiot sktadajacy Zlecenie.

GRP — wskaznik okreslajacy widownie jednego filmu reklamowego, wyrazany w punktach ratingowych, przy
czym jeden punkt ratingowy oznacza 1% widowni danego filmu reklamowego w danej grupy docelowej.
Ustalenie widowni danego filmu reklamowego i ogélnej liczby oséb w danej grupie docelowej okreslane jest
w oparciu o badania telemetryczne prowadzone przez Nielsen Audience Measurement (dawniej AGB
Nielsen Media Research) z doktadnoscig do 6 (stownie: szesciu) cyfr po przecinku.

CPM (Cost Per Mille) — model kampanii reklamowej zlecanej w internecie, w ktérym Reklamodawca ponosi
wynagrodzenie za 1000 odston danej Reklamy.

CPC (Cost Per Click) — model sprzedazy reklamowej w Internecie, w ktdrym wynagrodzenie opiera sie na
liczbie kliknie¢ Internautdw na dang Reklame. Liczba kliknie¢ moze by¢ ustalona przed rozpoczeciem
kampanii (zakup ustalonej w Zleceniu liczby ,klikéw”) lub po jej zakonczeniu (zaptata za wykonane kliki”).
FF (Flat Fee) — model kampanii polegajacy na emisji Reklamy w okreslonym przedziale czasowym w
okredlonym miejscu Produktu Reklamowego. Naleznos¢ za emisje w ramach Zlecenia obliczana jest wedtug

zasad indywidualnie ustalonych z Reklamodawca.
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23. Emisja Reklam — obejmuje zaréwno nadanie Reklamy w Programie, umieszczenie Reklamy w Internecie
jak i umieszczanie lub emisje reklam w innych mediach reprezentowanych przez Atmedia.

24. Nadawca - podmiot, ktéry tworzy i rozpowszechnia (lub przekazuje innym podmiotom do
rozpowszechnienia) program telewizyjny.

25. Wydawca witryn — podmiot ktdry tworzy i rozpowszechnia witryny (strony pod okreslonymi adresami www)

w sieci Internet.

WARUNKI PRZYJMOWANIA MATERIALOW REKLAMOWYCH

Dostarczenie i przyjecie Materialow reklamowych

1. Emisja Reklamy uzalezniona jest od dostarczenia do Atmedia przez Klienta Materiatéw reklamowych
zgodnych z ,Wymaganiami technicznymi” dla producentéw reklam oraz agencji wspotpracujgcych z
Atmedia, ktére stanowig Zatgczniki nr 3 (wymagania techniczne TV) oraz nr 4 (wymagania techniczne
Internet) do niniejszych Warunkéw (,Wymagania Techniczne”). Materialy reklamowe zgodne z
+~Wymaganiami technicznymi” zostang wyemitowane, jezeli emisja zawartych w nich tresci nie naruszy
obowigzujgcego w Polsce ani w miejscu nadawania Programéw prawa, w tym przede wszystkim ustawy o
prawie autorskim i prawach pokrewnych, ustawy o znakach towarowych, ustawy o Radiofonii i Telewizji,
Europejskiej Konwencji o Telewizji Transgranicznej sporzadzonej w Strasburgu dnia 5 maja 1989 r. oraz
udzielonych nadawcy Programéw koncesji i zezwolen, ani zadnych débr osob trzecich oraz dobrych
obyczajéw i zasad etyki obowigzujacych w reklamie.

Nadawca Programu lub Wydawca witryn moze rowniez decydowaé o przyjeciu Reklamy w oparciu o wtasne
zasady przyjmowania materiatéw reklamowych dostepne u Nadawcow oraz Wydawcow.

Zasady przyjmowania materialdw reklamowych Atmedia sg opublikowane na stronie internetowej
www.atmedia.pl. Nadawca Programu oraz Wydawca witryn ma prawo odméwié¢ Emisji, jesli uzna, ze tresé
Reklamy szkodzi jego interesom.

2. Klient zobowigzany jest na swoj koszt oraz w terminie wskazanym przez Atmedia dostarczy¢ Materiaty
reklamowe do siedziby Atmedia lub do innego miejsca przez Atmedia wskazanego. Jezeli materiaty
reklamowe nie zostang dostarczone w wyznaczonym terminie, Atmedia moga nie zrealizowa¢ Emisji
zachowujgc petne prawo do wynagrodzenia. Klientowi nie przystuguje zadne roszczenie odszkodowawcze z
tego tytutu.

3. Jezeli dostarczone do Atmedia Materiaty reklamowe nie mogg zosta¢ wyemitowane z przyczyn
technicznych, programowych (w tym przyjetej przez Nadawce Programéw lub Wydawce witryn koncepcji
Programu lub strony internetowej) lub ich Emisja naruszataby przepisy prawa lub zasady, o ktérych mowa w
ust. | pkt 1, Atmedia poinformujg o tym fakcie Klienta. Atmedia zobowigzane sg zawiadomi¢ Klienta o

przyczynie nieprzyjecia Materiatow reklamowych/odmowie Emisji Reklamy.
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W takim przypadku Atmedia wraz z Klientem ustalg zgodnie pézniejszy termin Emisji. Klient zobowigzany
jest w takim przypadku dostarczy¢ do Atmedia na witasny koszt wolne od wad Materiaty reklamowe w
terminie wskazanym przez Atmedia. Z tytulu ponownego przekazania przez Atmedia Materiatow
reklamowych do Nadawcéw badz Wydawcy witryny, Klient zobowigzany jest zaptaci¢ Atmedia za kazde
zlecenie kwote w wysokosci 100,00 zt (stownie: sto ztotych) +VAT.

4. Jezeli Atmedia nie przyjmag Materiatéw reklamowych z powoddéw okreslonych w ust. | pkt 3, Atmedia moga,
po uzgodnieniu z Klientem, Wyemitowa¢ Reklame wczeéniej Emitowang dla danego Klienta lub w
przypadku braku porozumienia nie zrealizowaé Emisji zachowujgc w obydwu przypadkach petne prawo do
wynagrodzenia. Klientowi nie przystuguje zadne roszczenie odszkodowawcze z tego tytutu.

5. Po przyjeciu Materiatow reklamowych przez Atmedia, Atmedia zachowujg prawo do zaprzestania Emisji,
jezeli wady, o ktérych mowa w ust. | pkt 3, Atmedia wykryjg w pdzZniejszym czasie oraz w innych sytuacjach
okreslonych w Warunkach.

6. Klient zobowigzany jest do dostarczenia Materiatéw reklamowych dotyczacych Reklamy w Internecie
najpozniej na 3 Dni robocze przed planowang Emisjg oraz 5 dni roboczych w przypadku Rich Media. W tym
samym terminie Klient zobowigzany jest okresli¢ wersje Reklamy, ktéra ma by¢ emitowana, jesli Atmedia
otrzymaty wczesniej Materiaty reklamowe od Klienta. W przypadku projektéw specjalnych jest tworzony
indywidualny harmonogram dostarczenia materiatow i ich akceptowania obowigzujacy obydwie strony.

7. Atmedia zastrzegajg sobie prawo do dodatkowego oznaczenia Reklamy stowami: ,reklama”, ,ogtoszenie
ptatne”, ,sponsor”, ,link sponsorowany” lub innymi o podobnym charakterze. Reklamy przeznaczone do
emisji w Internecie dostarczane sg do Atmedia za posrednictwem poczty elektronicznej na adresy
online@atmedia.pl, lub inny wskazany przez Atmedia. Przestane pliki powinny zostaé nazwane wg zasady:

Klient_kampania_nazwaformatu_wymiarformatu

I[I. Prawa osob trzecich i odpowiedzialnosé

1. Klient zobowigzany jest do nabycia przed datg Emisji Reklamy i utrzymania w trakcie trwania Emisiji
wszystkich autorskich praw majatkowych do wszelkich utworéw wykorzystywanych i zawartych w
Materiatach reklamowych oraz pokrewne prawa majgtkowe artystow wykonawcow, w zakresie niezbednym
do przygotowania i wykonania odpowiednio nadania Reklamy w przekazie bezprzewodowym zaréwno
satelitarnym jak i naziemnym oraz kablowym (analogowym badZz cyfrowym) oraz rozpowszechniania
Reklamy w Internecie.

2. W zakresie niezbednym do wykonania Umowy, Klient udziela Atmedia licencji na korzystanie z utworow i
artystycznych wykonan, o ktéorych mowa w ust. Il pkt 1, na terytorium panstw objetych Emisjg, na
nastepujacych polach eksploatacji: (i) utrwalanie, (ii) zwielokrotnianie, (iii) nadawanie naziemne przy pomocy
wizji i fonii, (iv) nadawanie satelitarne, (v) rozprowadzanie w sieciach telewizji kablowych (vi)
rozpowszechnianie w Internecie. Atmedia w celu wykonania Umowy na wskazanych powyzej polach
eksploatacji moze udziela¢ dalszych licencji na korzystanie z utwordw i artystycznych wykonan, o ktérych
mowa w ust. Il pkt 1.
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3. Klient zobowigzuje sie do dostarczania Atmedia wraz z nosnikami dostarczanych do emisji materiatow
reklamowych telewizyjnych metryk zawierajacych dane dotyczace praw autorskich. Metryki bedg zawieraty
dane wymagane w powyzszym zakresie przez organizacje zbiorowego zarzgdzania prawami autorskimi i
pokrewnymi od nadawcéw programow telewizyjnych- oswiadczenia o posiadaniu prawa na dobrach
niematerialnych (autorskie, pokrewne, wynalazcze, na znakach towarowych lub wzorcach zdobniczych i
inne) do dostarczonej Reklamy oraz prawa do postugiwania sie uzytymi w dostarczonych Materiatach
reklamowych informacjami, danymi, fragmentami utworéw, wizerunkami, znakami towarowymi lub wzorcami
zdobniczymi lub innymi elementami stanowigcymi przedmiot ochrony prawnej w zakresie niezbednym do
Emisji w Programach. Ponadto uznaje sie, iz wraz z dostarczeniem Materiatu reklamowego zaopatrzonego
w metryczke (tj. formularz zawierajacy dane o Materiale reklamowym), Klient zapewnia, iz przystugujg mu
powyzsze prawa.

4. Klient przyjmuje do wiadomosci, iz w razie nie wypetnienia wszystkich wymaganych pél metryki, Atmedia ma
prawo nie wyemitowa¢ materiatdbw reklamowych dostarczonych przez Klienta, zachowujac prawo do
wynagrodzenia. Wzoér metryki stanowi zatgcznik_08_at_media_mertyczka.

5. Klient zobowigzuja sie, ze materialy reklamowe dostarczane Atmedia do emisji bedg spetniaty wymagania
przewidziane prawem miejsca nadawania Programu i bedg zgodne z obowigzujgcymi w Polsce przepisami
prawa, w tym w szczegolnosci z przepisami dotyczgacymi reklamy, prawem autorskim oraz dobrymi
obyczajami i zasadami wspétzycia spotecznego oraz nie bedg naruszaé dobr osobistych Atmedia, Nadawcy,
Wydawcy witryn lub osoéb trzecich. Klient ponosi petng odpowiedzialno$é wobec wyzej wymienionych
podmiotéw za tre$¢ i forme materiatdw reklamowych i jednoczes$nie gwarantuje, Ze emisja dostarczonych
Atmedia materiatow reklamowych nie naruszy praw osob trzecich, oraz ze Zzadne osoby trzecie nie bedg
wystepowaty w stosunku do Atmedia, Nadawcy Programu lub Wydawcy Witryn z jakimikolwiek roszczeniami
w zwigzku z Emisjg Reklamy.

6. Klient zobowigzuje sie, ze jezeli Atmedia, Nadawca, producent Programu lub Wydawca witryn poniesie
jakakolwiek szkode, natozona zostanie na niego jakakolwiek grzywna, utraci zezwolenie lub koncesje
zwigzang z jego dziatalnoscig na skutek tego, ze Reklama jest sprzeczna z przepisami prawa (w tym
powotanymi w ust. | pkt 1) lub narusza chronione prawem dobra oséb trzecich, Klient zaptaci odpowiednio
Atmedia, Nadawcy, producentowi Programu lub Wydawcy witryn odszkodowanie w petnej wysokosci,
obejmujgce wszystkie koszty, wydatki, straty i utracone korzysci.

7. W przypadku, gdy zostang przeciwko Atmedia lub Nadawcy Programu lub Wydawcy witryny skierowane
roszczenia zwigzane z naruszeniem przez Klienta zobowigzan, o ktérych mowa powyzej lub zwigzanych z
niedostarczaniem informaciji okreslonych w metrykach lub oswiadczeniach, o ktérych mowa powyzej, na
skutek ktérych Atmedia lub Nadawca Programu lub Wydawca witryny celem zadoséuczynienia tymze
roszczeniom, bytby zobowigzany ponies¢ jakiekolwiek koszty, Klient zobowigzany bedzie pokryé poniesione
przez Atmedia lub Nadawce Programu lub Wydawce witryny udokumentowane koszty, pod warunkami i na
zasadach okreslonych ponizej. Bezzwtocznie po powzieciu wiadomosci przez Atmedia o wniesieniu
roszczen, o ktérych mowa powyzej, Atmedia poinformuje klienta o tym fakcie udzielajgc wszelkich
informacji, ktére, w opinii Klienta mogg by¢ uzyteczne oraz umozliwiajac Klientowi wziecie udziatu w

toczacych sie negocjacjach i postepowaniu.
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Niezaleznie od powyzszego, Atmedia moze podjg¢ dziatania, ktére w jej opinii mogg zmierzaé do
zminimalizowania wielkosci odszkodowan, zgadan, kar i wszelkich innych kosztow i wydatkéw zwigzanych z
roszczeniami, o ktérych mowa w zdaniu pierwszym powyzej. Ponadto, postanawia sie, ze zobowigzanie
Klienta do zwrdcenia Atmedia, Nadawcy Programu, lub Wydawcy Witryny kosztéw zwigzanych z ww.
roszczeniami dotyczy wylgcznie roszczen stwierdzonych prawomocnym wyrokiem sgdowym albo ugodg
zawartg za zgodag Klienta. Ponadto w przypadku wystgpienia przez jakikolwiek podmiot przeciwko Atmedia
lub Nadawcy Programu lub Wydawcy witryny z roszczeniami wynikajagcymi z naruszenia praw, o ktorych
mowa w niniejszym paragrafie, o ile bedzie to mozliwie w Swietle obowigzujacych przepiséw, Klient
zobowigzuje sie przystapi¢ do sprawy i zwolni¢ wyzej wymienione podmioty z odpowiedzialnosci. W
przypadku jakichkolwiek postepowan przeciwko Atmedia, Nadawcy, producentowi Programu lub Wydawcy
witryn, Klient zobowigzany jest na swdj koszt wspétpracowac odpowiednio z kazdym z podmiotéw, o ktérych
mowa w ust 1 i 2 dostarczy¢ wszelkich informacji i dokumentéw, zgodnie z Zagdaniem wymienionych powyzej
podmiotdw, by zapewni¢ ich najlepszg obrone.

8. Klient przyjmuje do wiadomos$ci, ze ostateczna decyzja w sprawie emisji materiatdow reklamowych
podejmowana jest przez nadawce Programu lub Wydawce witryny. Atmedia, Nadawcy Programu oraz
Wydawcy witryny przystuguje prawo do odmowy lub wstrzymania emisji dostarczonych materiatow
reklamowych, ktorych tres¢ jest niezgodna z obowigzujgcymi przepisami prawa, w szczegdolnosci i narusza
postanowienia powyzej, bez ponoszenia z tego tytutu jakiejkolwiek odpowiedzialnosci wobec Klienta i
Reklamodawcy.

9. Atmedia sg uprawnione do wstrzymania Emisji Reklamy w zwigzku z ktorg zostaly wniesione jakiekolwiek
roszczenia, nie ponoszac z tego tytutu odpowiedzialnosci odszkodowawczej wzgledem Domu mediowego
lub Reklamodawcy oraz zachowujac petne prawo do wynagrodzenia.

10. Klient przyjmuje do wiadomosci, ze przekaz satelitarny moze umozliwi¢ odbiér Programow, w tym
umieszczonej w nich Reklamy, na terytoriach kilku panstw.

11. Atmedia ponoszg odpowiedzialnos¢ za nie dojscie do skutku Emisji Reklamy, z wytacznej winy Atmedia. W
takiej sytuacji Atmedia nie przystuguje umowione wynagrodzenie, odpowiedzialno$¢ Atmedia w pozostatym
zakresie jest wytagczona. W celu uniknigcia watpliwosci Atmedia w szczegdlnosci nie ponoszg
odpowiedzialnosci za nie dojscie do skutku Emisji Reklamy z powodu sity wyzszej w tym w szczegdlnosci z
powodu awarii sieci telewizyjnej i telekomunikacyjnej lub innych zaktdcen w funkcjonowaniu sieci
internetowej lub telewizyjnej.

12. W przypadku, gdy po stronie Klienta bedg wystepowaé dwa lub wiecej podmioty, odpowiedzialno$¢

wszystkich tych podmiotéw w zakresie opisanym w punkcie 1-11powyzej bedzie solidarna.

1. Odpowiedzialnos¢ za Materialy reklamowe

1. Atmedia dotozg nalezytej starannosci w zakresie sprawowania pieczy nad dostarczonymi jej Materiatami
reklamowymi. Atmedia nie ponosza jednak odpowiedzialno$ci za utrate albo zniszczenie Materiatow

reklamowych.

t m d , atmedia sp. z 0.0. tel. +48 22 2416 950 KRS 0000029930
a e a ul. Bonifraterska 17 fax +48 992 2416 723 NIP 526-22-41-428

00-203 Warszawa www.atmedia.pl



2. Po zakonczeniu emisji lub w sytuacji, w ktorej Atmedia zdecydujg sie w sytuacjach opisanych
w ,Warunkach”, na odstgpienie od Emisji Reklamy, Atmedia moga zniszczy¢ Materiaty reklamowe po
uptywie 3 miesiecy od daty podjecia decyzji o odstgpieniu od Emisji Reklamy lub od daty wykonania
ostatniej Emisji, jesli nie otrzymaja od Klienta Zlecenia na kolejng Emisje Reklamy. Termin, o ktérym mowa
powyzej moze zosta¢ wydtuzony w drodze umowy. Na wyrazny wniosek Klienta, Atmedia moga zwréci¢ mu
na jego koszt dostarczone uprzednio Materiaty reklamowe, o ile nie zachodzg okolicznosci wskazane w ust.
Il pkt 2.

ZASADY HANDLOWE

Umowy o wspolprace

1. Umowy dotyczace emisji reklamy z Atmedia mogg by¢ zawierane w nastepujacej formie:

a) Umow o wspoltprace, zawieranych na czas okreslony - nie krétszy niz 12 miesiecy, dotyczacych Emisiji
Reklamy Lub umieszczania reklam w internecie Umowy takie mogg dotyczy¢ zaréwno obu lub tylko
jednej z dwoéch form Reklamy okreslonych w Warunkach. Realizacja uméw o wspétpracy bedzie
nastepowata na podstawie zlecen emisji materiatu reklamowego lub zlecen emisji Reklamy w Internecie.

b) Zlecen emisji Reklamy w Programach.

c) Zlecen emisji Reklamy w Internecie.

d) Zlecen w zakresie akcji niestandardowych oraz Deal Memo, ktérego wzor okresla Zatgcznik nr 5.

2. Przy zawieraniu Umowy o wspotpracy lub Zlecenia emisji Reklamy w Programach i Internecie, podmioty
wskazane w ust. | pkt 2, majgce siedzibe lub miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,

zobowigzane sg dotgczy¢ nastepujgce dokumenty:

a) aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej lub inny dokument, z ktérego wynika forma prawna dziatalnosci Klienta i sposob jego
reprezentaciji,

b) petnomocnictwo udzielone przez podmiot, gdy umowa podpisywana jest na rzecz tego podmiotu kiedy
zakres reprezentacji nie wynika ze zlozonego dokumentu rejestrowego lub umowy pomiedzy Domem
Mediowym a Reklamodawcg. Petnomocnictwo musi by¢ opatrzone imienng pieczatka osoby udzielajgcej
petnomocnictwa, pod rygorem odmowy zawarcia umowy. Wzér petnomocnictwa w wersji polskiej i
angielskiej stanowi Zatgcznik nr 6 do niniejszych Warunkéw Wspétpracy

c) inny dokument urzedowy, ktory okresla osoby upowaznione do sktadania oswiadczen woli w imieniu
Reklamodawcy,

d) zaswiadczenie o nadaniu numeru statystycznego REGON podmiotowi gospodarczemu, dla ktérego taki

obowigzek wynika z przepiséw prawa,
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e) informacje dotyczacg numeru NIP,
f) odpowiednie koncesje, zezwolenia lub licencje, jezeli obowigzek ich posiadania wynika z przepiséow

prawa.

Przy zawieraniu Umowy o wspotpracy lub Zlecenia emisji Reklamy w Programach i Internecie, podmioty
wskazane w ust. | pkt 2, majgce siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej, zamiast dokumentéw, o ktérych mowa w ust. | pkt 3, sktadajg certyfikat rezydencji oraz jego
ttumaczenie na jezyk polski przez ttumacza przysiegtego lub inny réwnowazny dokument, w przypadku
podmiotow spoza Unii Europejskiej. Certyfikat Rezydencji traci aktualno$¢ po uptywie roku od daty
wystawienia i musi zostaé zastgpiony nowym certyfikatem.

Dokumenty, o ktérych mowa w ust. | pkt 3 oraz w ust. | pkt 4, wymagaja kazdorazowej aktualizacji w
przypadku zmian zawartych w nich danych, w szczegélnosci dotyczacych formy prawnej dziatalnosci Klienta
i sposobu jego reprezentacji.

W przypadku zawierania kolejnej Umowy o wspéipracy z Atmedia nie majg obowigzku zadania
dokumentow, o ktdrych mowa w ust. | pkt 3, o ile zachowana jest ich aktualno$¢. W takiej sytuacji Klient
obowigzany jest ztozy¢ pisemne oswiadczenie o aktualnosci danych zawartych w tych dokumentach.
Dokumenty, o ktérych mowa w ust. | pkt 3 oraz w ust. | pkt 4, muszg by¢ przedtozone w formie oryginatu lub
kserokopii poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem przez osobe uprawniong do reprezentowania Klienta.
Reprezentowanie Reklamodawcy przez petnomocnika lub zawarcie Umowy o wspotpracy przez Dom
mediowy dziatajgcy w imieniu wlasnym na rzecz Reklamodawcy, uzaleznione jest od zioZzenia oryginatu
petnomocnictwa, upowaznienia lub umowy pomiedzy Reklamodawcg a Domem mediowym oraz
dokumentow, o ktérych mowa w ust. | pkt 3 oraz w ust. | pkt 4, dotyczacych zaréwno Reklamodawcy jak i
Domu mediowego/petnomocnika.

Podmioty wskazane w ust. | pkt 2, zobowigzane sg do niezwtocznego informowania o zmianach w sposobie

reprezentacji, formie prawnej prowadzonej dziatalnosci gospodarczej, czy kapitale zaktadowym.

Zlecenie Reklamy w Programach

Emisja Reklamy w Programach odbywa sie na podstawie Umowy o wspodtprace. Jej realizacja nastepuje
poprzez ztozenie i wykonanie Zlecen.

Zlecenie uwaza sie za ztozone w sytuaciji, gdy egzemplarz Zlecenia podpisany przez Zamawiajgcego, osobe
lub osoby upowaznione do reprezentowania Reklamodawcy, zostanie odestany Atmedia w terminie
wskazanym w cenniku Atmedia na dany miesiac.

Zlecenie powinno zawiera¢ w szczegolnosci nastepujace istotne postanowienia:

a) przedmiot filmu reklamowego tj. reklamowany produkt (towar) lub ustuge
b) czas trwania kampanii reklamowej

c) wartos¢ kampanii reklamowej
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d) dtugosc filmu reklamowego
e) ilos¢ GRP lub liczbe spotow

f)  Programy/pakiety, w ktérych film reklamowy ma zosta¢ wyemitowany.

4. Przyjmowane bedg jedynie Zlecenia zlozone na standardowych (nalezycie wypetnionych) formularzach,
dostepnych na www.atmedia.pl, ktérych warto§¢ wynosi co najmniej 7.000 zt (stownie: siedem tysiecy
ztotych). W przypadku gdy dwa lub wiecej Zlecen obejmuje jedng kampanie reklamowa (tj. dotycza tego
samego materiatu reklamowego i nie nastepuje przerwa w emisji reklam dtuzsza niz jeden tydzien), kwota
Zleceh bedzie traktowana tgcznie. Ograniczenie wskazane w zdaniu pierwszym niniejszego ustepu nie ma
zastosowania w sytuacji, gdy Zlecenie dotyczy Materiatdw reklamowych emitowanych w tych samych
Programach, ktérych dotyczy Zlecenie, w okresie 12 miesiecy poprzedzajacych dzien ztozenia Zlecenia.

5. Do sktadanego Zlecenia Zamawiajgcy zobowigzany jest dotaczyé — w zaleznosci od statusu Zamawiajacego
— dokumenty, o ktérych mowa w ust. | pkt 3 (chyba, ze dokumenty te sg juz ztozone w Atmedia i Atmedia
dysponujg aktualnymi ich wersjami).

6. Briefy na kampanie reklamowe przyjmowane sg zgodnie z terminami podanymi w cenniku Atmedia
publikowanym na stronie internetowej. Po tym terminie Atmedia majg prawo odmoéwi¢ wystawienia Zlecenia.

7. Atmedia zastrzega sobie prawo dodania lub usuniecia programu do lub z zamdwionego zlecenia ztozonego

na pakiety Atmax, Atmax select, Amax young, Atyoung, Atmax kids, Atkids bez informacji o takiej zmianie.

1. Cena Emisji a czas Emisji w Programach

1. Cenniki Emisji/GRP filméw reklamowych publikowane sg przez Atmedia dla filméw reklamowych o dtugosci
30 sekund. Dla innych dtugoéci filméw reklamowych cena Emisji bedzie obliczana jako iloczyn ceny 30

sekundowego filmu reklamowego i odpowiedniego mnoznika ceny, tj.:

. do 5 sek. 0,40
e 0d 6 do 10 sek. 0,55
e 0d 11 do 15 sek. 0,70
e 0d 16 do 20 sek. 0,90
e od 21 do 30 sek. 1,00
e 0d 31 do 45 sek. 1,50
e 0d 46 do 60 sek. 2,00
e powyzej 60 sek. 2,00 + 0,50 za kazde rozpoczete 15 sek.

2. Dla kilku filméw reklamowych potaczonych w jedng forme reklamowg cena bedzie kalkulowana za kazdy z

nich oddzielnie.
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V.

Dopftaty

1. Do cen emisji dolicza sie nastepujace doptaty:

a) doptata za umieszczenie filmu reklamowego na okreslonej pozycji w bloku reklamowym
Za umieszczenie filmu reklamowego na wskazanym miejscu w bloku reklamowym Atmedia doliczajg do
ceny emisiji:

e 15% za pierwszg i/lub drugg pozycje w bloku reklamowym,

e 15% za ostatnig i/lub przedostatnig pozycje w bloku reklamowym,

s 5% za kazda inng, wskazang przez Klienta.

b) dopftata za umieszczenie w filmie reklamowym dwoch lub wiecej towaréw, ustug badz innych
Reklamodawcow:

o Umieszczanie w filmie reklamowym wiecej niz jeden produkt tego samego Reklamodawcy wigze sie z
doptatg w wysokosci 10%.

o Umieszczanie w filmie reklamowym reklamy produktu innego Reklamodawcy niz dotyczy reklama,
wigze sie z doptatg w wysokosci 20%.

€) umieszczenie w filmie reklamowym znaku towarowego lub logo innego podmiotu
Dopfata za umieszczenie w filmie reklamowym oznaczenia znaku towarowego badz logo innych
podmiotéw, w tym m. in. podmiotéw z grupy srodkéw masowego przekazu, wigze sie z doptatg do ceny
emisji i wynosi 5% za kazdg ekspozycje, nie wiecej jednak niz 20%.

d) Dopfata emisyjna:
Doptata emisyjna, za obstuge Atmedia, naliczana jest w wysokosci 170 zt (plus VAT) do kazdego
zamoOwienia. Dla zamdwien o warto$ci mniejszej ni¢ 20 000 zt (netto) doptata wynosi 90 zt (plus VAT).
Kwota dodawana bedzie do kazdej faktury VAT, za zlecenie. Pojedyncze zlecenie moze by¢ wystawione

tylko na jedng dlugo$¢ spotu.

2. Jezeli Klient po zawarciu Umowy wystgpi do Atmedia z wnioskiem o dokonanie zmiany, a zmiana nastgpi

poprzez:

a) zamiane Materiatéw reklamowych lub

b) zmiane dtugosci spotu lub

c) zmiane dni albo pory emisji, w tym na skutek niedostarczenia Materiatéw reklamowych w ustalonym
terminie lub

d) zmiane Programu, w ktérym ma by¢é Emitowana Reklama,

Atmedia moga wyrazi¢ zgode na zaproponowane zmiany, za dodatkowa optata w wysokosci 500,00 zt dla
kazdego zlecenia (stownie: piecset ziotych) + VAT. Zgoda jest dodatkowo uwarunkowana pisemnym
zgtoszeniem zmiany na formularzu zmiany Zlecenia, stanowigcym Zatgcznik nr 7 oraz terminowym

spetnieniem wszelkich innych wymogow zwigzanych z tg zmiang, okreslonych w niniejszych Warunkach.
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V.

1.

Formy sprzedazy

Sprzedaz cennikowa

Sprzedaz cennikowa to forma sprzedazy, w ktérej ceny emisji filméw reklamowych uzaleznione sg od pory
emisji wybranego bloku reklamowego w Programie. Cennik jest ustalany i ogtaszany nie pézniej niz do 10
dnia miesigca poprzedzajacego jego obowigzywanie. W przypadku sprzedazy cennikowej o wyborze
Programéw oraz pér emisji filmu reklamowego decyduje Zamawiajacy.

Pakiety spotow

Pakiety spotéw to forma sprzedazy, w ktorej cena ustalona zostaje za konkretng liczbe emisji (spotow) w
danym Programie.

Cennik dla Pakietow spotéw na dany miesigc ogtaszany jest w cenniku Atmedia i publikowany na stronie
internetowej. W przypadku sprzedazy pakietow spotdw o wyborze Programoéw oraz blokéw reklamowych
decyduje Zamawiajgcy. Cena cennikowa pakietow spotéw pomniejszana jest o rabat Klienta ustalany w
wyniku indywidualnych negocjacji.

Pakiety GRP

a) Pakiety GRP to forma sprzedazy, w ktérej cena zostaje ustalona dla jednego punktu GRP w wybranej
przez Zamawiajgcego grupie docelowej widzéw, tj. All 4-12, All 13-29 lub All 16-49. W przypadku
sprzedazy Pakietéow GRP: Atmax, Atmax select, Atmax young, Atyoung, Atmax kids, Atkids o wyborze
Programéw oraz pér emisji filmu reklamowego decydujg Atmedia. Z uwagi na charakter emisji filmu
reklamowego rozliczanych wedlug GRP Atmedia nie przedstawiajg planu emisji (tj. doktadnego czasu i
pory emisji filmu reklamowego).

b) Pakiety GRP oraz ich grupy rozliczeniowe sg publikowane na stronie www.atmedia.pl

c) Dla Klienta ustalana jest cena 1 punktu GRP (CPP) dla pakietow podstawowych Atmax, Atmax young,
Atmax kids. Ceny pozostatych pakietow — Atmax select, Atwomen, Atmothers, Atmen, Atbusiness,
Atcities, Atyour target, Atsingle, Atyoung, Atyoung single, Atkids, Atkids single sq wynikowe; relacje
pomiedzy pakietami podstawowymi, a pozostatymi pakietami sg identyczne dla wszystkich Klientow i s
publikowane na stronie www.atmedia.pl.

d) Dla pakietdw Atmax, Atmax young, Atmax kids ustala sie bazowa cene zakupu 1 GRP 30" obowigzujacq
w tzw. Pasmie OFF, definiowanego jako emisje w godzinach 00:00-17:59 i 23:00-23:59 oraz cene dla
zakupu 1 GRP 30” obowigzujacg w tzw. Pasmie PRIME, definiowanego jako emisje w godzinach 18:00-
22:59, o ile cennik nie podaje innych przedziatéw godzinowych.

e) Ustalona bazowa cena dla kazdego pakietu indeksowana jest o odpowiedni wskaznik sezonowosci,
ustalony osobno dla kazdego miesigca ($rednia z indekséw miesiecznych wynosi 1,00). Indeks cen dla
poszczegdlnych miesiecy jest staty dla wszystkich Klientdw Atmedia. Tabele indeksacji sg dostepne na
stronie www.atmedia.pl.

f) Zlecenie emisji reklamy rozliczane wedlug GRP nie moze by¢ zawarte na okres krotszy niz 14 dni, o ile
Atmedia nie wyrazg zgody.

g) Atmedia rozlicza kampanie reklamowg po obliczeniu zrealizowanego GRP (ij. rzeczywiscie

dostarczonego). Jezeli ilos¢ dostarczonych GRP bedzie nizsza od zleconych, kampania rozliczana
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bedzie po rzeczywiscie dostarczonych GRP. Jesli ilos¢ dostarczonych GRP bedzie wyzsza od
zamowionych, AtMedia rozliczy kampanie wg GRP zleconych.

h) W przypadku demograficznych pakietéw GRP: Atwomen, Atmothers, Atmen, Atbusiness, Atcities,
Atyour target) lista programoéw wchodzgca w skfad poszczegdlnych pakietach bedzie publikowana wraz
z publikacjg cennika. W przypadku, gdy ktéry$ z programoéw zakonczy nadawanie, Atmedia daje sobie

prawo do wprowadzenia do pakietu nowego programu.

4. W kampaniach dzieciecych Klientowi przystuguje rabat za wytagcznos¢ konkurencyjng w wysokosci 20% od
ceny CPP. Rabat przystuguje w wypadku nie korzystania w kampanii z innych niz oferowanych przez
Atmedia stacji dzieciecych. Rabat nie obowigzuje w kampaniach produktéw HFSS reklam suplementéw
diety. Deklaracja dotyczaca wytgcznosci konkurencyjnej musi byé ztozona razem ze Zleceniem. Rabat nie
jest naliczany wstecz. Rabat dotyczy kampanii GRP oraz spotowych.

5. Lista Programéw wchodzacych w sklad wszystkich pakietow GRP z oferty Atmedia oraz lista stacji
sprzedawanych wedtug zasad cennika oraz pakietow spotow publikowana jest wraz z publikacjg cennikdw
oraz pakietéw spotdw.

6. Dom mediowy ponosi petng odpowiedzialnos¢ wzgledem Atmedia z tytutu zobowigzan wynikajacych z
Umowy, w tym odpowiedzialno§¢ za terminowe uiszczenie wynagrodzenia za $wiadczenie ustug
reklamowych, niezaleznie od tego czy Dom mediowy zilozyt Zlecenie dziatajgc w imieniu i na rzecz
Reklamodawcy, czy w imieniu wlasnym na rzecz Reklamodawcy. Poprzez ztozenie Zlecenia Dom mediowy

przyjmuje powyzej opisang odpowiedzialnosc.

VI. Zlecenie Reklamy w Internecie

Atmedia prowadzg dziatalnos¢ w zakresie emisji Reklam w pakietach witryn oraz na pojedynczych
witrynach. Zasady w tym wzgledzie, w szczegdlnosci dostepne w sprzedazy pakiety witryn publikowane sg
na stronie internetowej www.atmedia.pl.

1. Umieszczanie Reklam w Internecie odbywa sie na podstawie Umowy o wspétprace. Ich realizacja nastepuje
poprzez ztozenie i wykonanie Zlecen dot. Reklamy w Internecie.

2. Zlecenie uwaza sie za zlozone w sytuacji, gdy egzemplarz Zlecenia podpisany przez Klienta zostanie
odestany Atmedia w terminie 2 dni roboczych od dnia przestania przez Atmedia Zlecenia do Klienta, jednak
nie pdzniej, niz pigtego dnia roboczego przed pierwszg emisjg Reklamy ze Zlecenia.

3. Zlecenie powinno zawiera¢ w szczegodlno$ci nastepujace istotne postanowienia:

e przedmiot Reklamy w Internecie tj. reklamowany produkt (towar) lub ustuge
e czas trwania kampanii reklamowej

e wartos¢ kampanii reklamowej

4. Przyjmowane beda jedynie Zlecenia ztozone na nalezycie wypetnionych formularzach. W przypadku gdy dwa
lub wiecej Zlecen obejmuje jedng kampanie reklamowg (tj. dotycza tego samego Materiatu reklamowego i
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10.

11.

12.

13.

nie nastepuje przerwa w umieszczaniu Reklam w Internecie dtuzsza niz jeden tydzien), kwota Zlecen bedzie
traktowana tacznie.

Do sktadanego Zlecenia Klient zobowigzany jest dotaczy¢ — w zaleznosci od statusu Klienta — dokumenty, o
ktérych mowa w ust. | pkt 3 (chyba, ze dokumenty te sg juz ztozone w Atmedia i Atmedia dysponujg
aktualnymi ich wersjami).

W przypadku umieszczania Reklam w Internecie, w ramach kazdego z pakietow, o wyborze
poszczegolnych stron internetowych, na ktérych umieszczanie bedg Reklamy w Internecie oraz o liczbie
odston na poszczegdlnych stronach decydujg Atmedia. Lista dostepnych pakietéw publikowana jest na
stronie www.atmedia.pl
Umieszczanie Reklam w Internecie odbywa sie zgodnie z kolejnoscig przyjecia Zlecen przez Atmedia.

W przypadku, gdy Klient w ramach ustugi umieszczania Reklam w Internecie zleci Atmedia opcje
niestandardowe (np. targetowanie, capping, itp.) stosuje sie doptaty zgodnie z cennikiem zamieszczonym na
www.atmedia.pl.

Sprzedaz ustug emisji Reklam prowadzona jest wedtug nastepujacych modeli CPM: wedtug liczby emisiji
(wyswietlen), CPC wedtug liczby kliknie¢ w przypadku wolnych zasobéw oraz na czas trwania kampanii.
Metoda sprzedazy CPM, tj. wedtug liczby emisji (wyswietlen) polega na wycenie ustug emisji Reklam na
podstawie liczby odston zamoéwionej przez Reklamodawce. Naleznos$¢ za emisje Reklam w ramach Zlecenia
obliczana jest jako iloczyn CPM publikowanego w Cenniku obowigzujacym na dany okres emisyjny oraz
zamowionej liczby tysiecy odston Reklamy.

Wycena Zlecenia dokonywana jest w nastepujacy sposob:

CPM opublikowane w Cenniku obowigzujacym na dany okres emisyjny powiekszane jest o optaty
dodatkowe wynikajace z Cennika. Tak obliczona warto$¢ zostaje obnizona o przystugujace Klientowi
rabaty. Kazdy kolejny rabat obliczany jest od kwoty pozostatej po odjeciu rabatu poprzedzajacego, przy
czym jako ostatni naliczany jest rabat Klienta. Wartos¢ powstata po odjeciu rabatéw mnozona jest przez
liczbe tysiecy odston Reklamy i stanowi warto$é netto Zlecenia. Warto$¢ netto Zlecenia powiekszana jest o
nalezny podatek VAT.

Metoda sprzedazy CPC, tj. wedtug liczby kliknie¢, polega na wycenie ustug emisji Reklam na podstawie
liczby kliknie¢ internautéw na Reklame. Naleznosé¢ za emisje Reklam w ramach Zlecenia obliczana jest
wedtug zasad indywidualnie ustalonych z Klientem. Kreacja w kampaniach rozliczanych w modelu CPC
powinna naktania¢ do klikniecia w reklame (charakterze tak zwana reklama ,call to action”) oraz musi zosta¢
zaakceptowana przez Atmedia. Przy kampanii CPC trwajgcej dtuzej niz 2 tygodnie konieczna jest
przygotowanie dodatkowej kreacji, ktéra zostanie wykorzystana do kontynuowania kampanii po tym okresie.
Metoda sprzedazy na czas polega na emisji Reklamy w okreslonym przedziale czasowym w okreslonym
miejscu wybranych ofert internetowych. Lista dostepnych w sprzedazy ofert publikowana jest na stronie
www.atmedia.pl. Nalezno$¢ za emisje Reklam w ramach Zlecenia obliczana jest wedlug zasad
indywidualnie ustalonych z Klientem. Miejsce emitowania reklamy w okreslonym przedziale czasowym jest

wyznaczane indywidualnie dla wybranych witryn.
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VII.

10.

Wynagrodzenie

Wynagrodzenie za Emisje Reklamy okreslone jest w Umowie badz Zleceniu.

W przypadku ustugi Reklamy w Internecie do rozliczania kampanii wykorzystywany bedzie wewnetrzny ad
serwer Atmedia.

W przypadku stwierdzenia przez Klienta istotnej réznicy pomiedzy wynikami cyklicznych raportéw przebiegu
kampanii a wynikami systemu kontrolujacego Klienta, Klient zobowigzany jest niezwtocznie poinformowacé o
tym fakcie Atmedia. Za istotng réznice w wynikach uznaje sie réznice przekraczajacg 10%. Po zakonczeniu
realizacji kampanii Klientowi zostaje przestany raport ze statystykami. Raport skiada sie ze statystyk
dotyczacych liczby zrealizowanych Emisji i-liczby kliknie¢ (jezeli Reklama jest klikalna), liczby wyswietlen
Reklamy advideo, oraz screendw prezentujgcych emitowane Reklamy.

Rozliczenie Zlecenia dokonywane jest na podstawie danych dotyczacych liczby zrealizowanych emisji lub
liczby kliknie¢ (jezeli Reklama jest klikalna), dostarczanych przez ad serwer Atmedia. Rozliczenie Zlecenia
na podstawie innych metod lub na podstawie danych dostarczanych przez inny podmiot jest dopuszczalne
za uprzednig zgodg Atmedia.

Wynagrodzenie ptatne bedzie z goéry, nie pdzniej niz na pie¢ dni przed pierwszg emisjg kampanii
reklamowej, na podstawie faktury proforma wystawionej przez Atmedia, chyba ze w Umowie badz zleceniu
strony ustalg inaczej.

Wszystkie kwoty wynagrodzenia powiekszane beda o nalezny podatek VAT, chyba ze uregulowania
wynikajace z Ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardw i ustug stanowig inaczej. Atmedia
zobowigzuja sie wystawiac faktury na wszystkie kwoty wynagrodzenia.

Wynagrodzenie wptacane bedzie na rachunek bankowy wskazany przez Atmedia.

Klient nie ma prawa dokonywac¢ Zzadnych odliczeh ani potragcen z wynagrodzenia naleznego Atmedia bez
uprzedniego uzyskania zgody w formie pisemnej ze strony Atmedia na kompensate wzajemnych
rozrachunkéw.

W razie opdznienia w pfatnosci wynagrodzenia, Emisja Reklamy moze zosta¢ zaniechana przez Atmedia,
przy zachowaniu prawa do wynagrodzenia za niezrealizowang z tego powodu Emisje. Klientowi nie
przystugujg zadne roszczenia odszkodowawcze w zwigzku ze wstrzymaniem Emisji, w trybie opisanym w
zdaniu poprzednim.

Jezeli opdznienie w platnosci przekracza 14 dni, Atmedia ma prawo rozwigza¢ Umowe o wspétpracy lub
Zlecenie bez wczesniejszego wypowiedzenia i ZzgdaC zaptacenia odszkodowania w wysokosci
wynagrodzenia jakie przystugiwatoby Atmedia w przypadku, gdyby uzgodniona w Umowie o wspotpracy lub
Zleceniu Emisja Reklam zostata wykonana w catosci.

W przypadku opdznienia w zaptacie wynagrodzenia, Atmedia beda uprawnione do naliczenia odsetek
zgodnie z ustawg z dnia 12.06.2003 r. o terminach zapfaty w transakcjach handlowych.
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VIII.

1)

2)

3.

Rozwiazanie/anulowanie Zlecenia emisji Reklam i wstrzymanie Emisji

Jezeli mozliwos¢ Emisji przez Nadawce Programu lub Wydawce witryn zostanie ograniczona przepisami
prawa lub jakimkolwiek innym aktem o charakterze wtadczym, badz okolicznosciami pozostajacymi poza
kontrolg Nadawcy, Atmedia, bgdZz Wydawcy witryn, Atmedia majg prawo anulowaé Zlecenie, bez
wczesniejszego wypowiedzenia, nie ponoszac odpowiedzialnosci odszkodowawczej wobec Klienta. Nie
narusza to prawa Atmedia do otrzymania zaptaty za ustugi $wiadczone przez Atmedia wczesnie;j.

Atmedia, z zastrzezeniem ust. 3 ponizej, moze uwzgledni¢ pisemng prosbe Klienta o rozwigzanie Zlecenia
emisji Reklamy w Programach w catosci lub w czesci, z zachowaniem nastepujacych zasad:

Klient, ktéry wystapi z prosbg o anulowanie Zlecenia w Telewizji;

a) nie pézniej niz na 15 Dni Roboczych przed rozpoczeciem:
pierwszej planowanej Emisji Reklamy w ramach zlecenia, zaptaci Atmedia 10% (stownie: dziesie¢
procent) wartosci przewidzianego w Zleceniu wynagrodzenia;

b) pomiedzy si6dmym a czternastym Dniem Roboczym przed rozpoczeciem pierwszej planowanej Emisji
Reklamy w ramach zlecenia,— 50% (stownie: piec¢dziesiat procent) wartosci przewidzianego w Zleceniu
wynagrodzenia;

c) w pozostatych przypadkach — 100% (stownie: sto procent) wartosci przewidzianego w Zleceniu
wynagrodzenia.

Klient, ktéry wystapi z prosba o anulowanie Zlecenia w Internecie:

a) nie pézniej, niz 15 Dni roboczych przed rozpoczeciem pierwszej planowanej Emisji Reklamy w ramach
zlecenia, nie poniesie konsekwenc;ji finansowych z tytutu anulaciji,

b) na mniej niz 15 dni roboczych przed rozpoczeciem pierwszej planowanej Emisji Reklamy w ramach
Zlecenia, zaptaci Atmedia 100% (stownie: sto procent) wartosci przewidzianego w Zleceniu

wynagrodzenia

W przypadku, gdy Zlecenie emisji Reklamy w Programach lub Internecie jest powigzane ze produkcjg
materiatow, Klient, ktéry wystapi z prodbg o anulowanie jakiegokolwiek Zlecenia powigzanego z ta
produkcjg, w catosci lub czesci poniesie 100% (stownie: sto procent) wartosci tego Zlecenia i Deal Mema.
Odwotanie Emisji, zmiana Materiatu reklamowego oraz inne zmiany w Reklamie skutkujgce koniecznoscig
zmian w zaplanowanej Emisji mogq nastapi¢ najpdézniej na 5 Dni roboczych przed zaplanowang Emisjg
Reklamy, chyba ze Atmedia wyrazg zgode na krotszy termin. W takim przypadku stosuje sie odpowiednio
ust.VIII pkt 2.

Reklamacije:

a) Jezeli nie dojdzie do Emisji Reklamy lub Emisja bedzie wadliwa z winy Atmedia, Nadawcy lub Wydawcy
witryn, Atmedia zapewnig ponowng Emisje danej Reklamy o takiej samej wartosci Emisji w najblizszym
mozliwym terminie. Warunkiem ponownej Emisji Reklamy bedzie zgtoszenie Atmedia pisemnej
reklamaciji w terminie 14 dni od daty Emisji podlegajacej reklamacji oraz pod warunkiem uznania przez

Atmedia zarzutéw zgtoszonej reklamacji.
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b) Emisja Reklamy w ramach reklamacji nie zwalnia Klienta z obowigzku zapfaty naleznosci za Emisje
Reklamy podlegajacej reklamac;ji.

c) Atmedia ponosza odpowiedzialnos¢ wytacznie za szkody wynikle z niewykonania lub nienalezytego
wykonania Zlecenia powstate z winy umysinej lub razgcego niedbalstwa. Odszkodowanie z tytutu

szkody wyrzadzonej przez Atmedia nie moze przekroczy¢ wartosci netto Zlecenia.

IX. Poufnosé

1. Klienti Atmedia zobowigzujg sie traktowac jako poufne wszelkie informacje dotyczace drugiej strony Umowy
0 wspolpracy, uzyskane w zwigzku z zawarciem i realizacjag Umowy o wspotpracy.

2. Informacje poufne nie beda udostepniane osobom trzecim bez wyraznej pisemnej zgody drugiej strony
Umowy o wspotpracy. Dotyczy to w szczegdlnosci wszelkich przypadkow przekazywania informaciji do
prasy, radia, telewizji, jak i innych srodkéw masowego przekazu.

3. Za naruszenie obowigzku zachowania poufno$ci Atmedia bedzie uznawa¢ w szczegdlnosci: ujawnienie
osobie trzeciej treSci Umowy o Wspétpracy i Zlecen w tym w szczegdlnosci wysokosci otrzymanych premii
pienieznych oraz dokumentéw ksiegowych np. faktur lub not ksiegowych, dotyczacych realizacji Umowy.

4. Klient i Atmedia ponoszg odpowiedzialnos¢ za zachowanie poufnosci informacji przez swoich pracownikéw
oraz osoby trzecie, ktére majg dostep do informaciji, o ktérych mowa powyzej.

5. Zobowigzywania ust. 1 i 2 powyzej nie uchybiajg mozliwosci powolywania sie przez Atmedia na fakt
zawarcia Umowy o Wspdtpracy i przekazywanie stosownych informacji wynikajacych z Umowy o
wspotpracy w kontaktach z podmiotami, od ktérych nabywane bedg przez Atmedia ustugi reklamowe.

6. Powyzsze zastrzezenie poufnosci nie dotyczy informacji, ktérych ujawnienie jest wymagane przepisami

obowigzujgcego prawa, w tym m.in. poleceniem sadu lub organu administracji panstwowe;.

X. Zmiana Warunkow

1. Spotka jest zobowigzana powiadomi¢ Klienta o zmianie Warunkéw z jednomiesiecznym wyprzedzeniem,
jezeli zmiana ta wejdzie w zycie w trakcie obowigzywania Umowy o wspotprace.

2. Brak pisemnego o$wiadczenia Klienta o nieprzyjeciu zmienionych Warunkéw w terminie 14 dni od dnia, w
ktérym zawiadomienie, o ktorym mowa w ust. X pkt 1, doszto do Klienta w taki sposéb, ze mégt zapoznac
sie z jego trescia, jest rozumiane jako akceptacja zmiany Warunkow.

3. W przypadku ztozenia przez Klienta odwiadczenia o nieprzyjeciu zmienionych Warunkéw w trybie, o ktérym
mowa w ust. X pkt 2, Umowa ulega rozwigzaniu. Atmedia zachowujg prawo do wynagrodzenia za wczesniej

wykonane emisje filméw reklamowych. Klient nie ma w takiej sytuacji zadnych roszczen wzgledem Atmedia.
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XI. Postanowienia koncowe

1. Przy wykonywaniu zobowigzan wynikajacych ze Zlecenia, Spotka wspotpracowaé moze z innymi
podmiotami, jesli wspodtpraca ta okaze sie konieczna lub korzystna dla Klienta, w szczegdlnosci z Nadawcag
Programéw lub Wydawcg Witryn. Spétka moze réwniez przyjete na siebie obowigzki podzleca¢ innym
podmiotom.

Umowy, Zlecenia oraz Warunki podlegajg prawu polskiemu.

3. Wszystkie spory wynikajace z Umowy rozstrzygane bedg przed sgdami powszechnymi miejscowo
wiasciwymi dla Atmedia.

4, W przypadku rozbieznosci pomiedzy zapisami zawartymi w powyzszych Warunkach, a zapisami Uméw o

wspotpracy, pierwszenstwo majg zapis Umoéw o wspétpracy.
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