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FOX LIFE

NOWOCZESNY KANAL
DLA WSPOLCZESNEJ WIDOWNI

Poprzez innowacyjny programming mix (starannie
wyselekcjonowane programy lifestyle’owe i rozrywkowe)
FOX Life oferuje inteligentng, swiezg, relaksujgcg i zabawng
telewizje dla wspotczesnej widowni — swiadomej swoich
preferencji i wyborow, obdarzonej inteligencjg medialng

| cenigcej zindywidualizowane i zaangazowane podejscie.
Takie jak nasz FOX Life.
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FOX LIFE

IDEALNE MEDIUM W DOTARCIU DO KOBIET

Budowa ogladalnosci w grupach kobiecych
Budowa zasiegu poprzez poszerzanie dystrybuciji

Programming przyciggajacy inteligentne i niezalezne kobiety
Premiery przez caty rok, nagradzane seriale, kultowe produkcje

Strategicznie zaprojektowane pasma
Prosimy o kontakt w razie dodatkowych pytan



Research Analysis

WIDZOWIE KANAtLU FOX LIFE
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ZASIEG STACJI

Sredni zasieg dzienny 834 428
Sredni zasieg tygodniowy 3206 132
Zasieg miesieczny 6 903 084
Zasieg techniczny (mln gospodarstw domowych) 6,0

Kanat FOX Life mozna oglgdac na platformach cyfrowych, CYFRA+ i Cyfrowy Polsat,
platformie n oraz w sieciach kablowych m.in. Toya, Multimedia, Vectra, UPC.

zrodio: Nielsen Audience Measurement, zasieg dzienny, miesieczny, techniczny: 12.2011 zasigg tygodniowy 28.11.2011-01.01.2012; all 4+
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PROFIL WIDOWNI

kobiety  mezczyzni 60+
69,6% 30,4% 5.7% Al

50-59
13,2%

4049'
15,9%
30-39

21,2%

16-29
37,2%

zrédto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 ;
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PROFIL WIDOWNI

>4500zt
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46,9%

3001 -4500zt
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2001 -3000zt
20,1%

miasta >200 tys. wies
30,8%

miasta 100-200 tys.
12,9%

miasta <50 tys.

miasta 50-100 tys. 28,2%

9,5%

zrodto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011
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NAJCHETNIEJ OGLADANE PROGRAMY

: _ Udziat

# Tytut Data Poczatek Widownia  ogladalno$ci
(AMR) (SHR%)

1 GOTOWE NAWSZYSTKO /SER.OBYCZ.USA/ 13-11-2011 22:00:07 110 266 0,97%

2 X FACTOR USA/PROG.ROZR.USA/ 27-12-2011 20:59:56 98 344 0,67%

3 ZAKLINACZ DUSZ /SER.FANT.USA/ 05-12-2011 20:05:04 95 737 0,58%

4 CHIRURDZY /SER.FAB.USA/ 03-11-2011 19:10:16 75 630 0,50%

5 MILOSNA SZKOLA PRZETRWANIA /REALITY 08-08-2011 13:35:21 72913 1.65%

SHOW USA/

zrodto: Nielsen Audience Measurement, 07-12.2011; all 4+
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TYPY NADAWANYCH PROGRAMOW

¥ Reklama

® Filmy fabularne

W Seriale

" Programy rozrywkowe

¥ Inne programy

zrodto: Nielsen Audience Measurement, 12.201 111
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Zapraszamy do wspolpracy

atmedia sp. z 0.0. tel. +48 22 24 16 950
ul. Bonifraterska 17 fax +48 2224 16 723
00-203 Warszawa www.atmedia.pl
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Jest dostepny w Atmedia:

Atmax/Atmax select
Pakiety demograficzne
Atadults single
Atmax young
cennik/pakiety spotow

atmedya



Pakiet budujacy najszerszy zasieg w ofercie Atmedia.

>
atl I lax > Reklamodawca nie ma mozliwosci wyboru ani wykluczenia staciji.

W pakiecie moga znalez¢ sie wszystkie stacje monitorowane przez
NAM reprezentowane przez Atmedia.

> Aby zaméwi¢ kampanie w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi
spetnia¢ wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia.

> Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat.
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Zrodio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 16-49, COV% - miesieczny atmeala



> Kampania we wszystkich stacjach mtodziezowych z oferty Atmedia
a uzupetniona stacjami dobrze indeksujgcymi sie do mtodziezy

> Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 13-29 lat.

* w stacjach HYPER+ oraz Disney Channel reklamy w ramach pakietu Atmax
young emitowane sg w godzinach: 21:00 - 02:00

| a4 v VA comsov@wumaa @m - Zasieg (COV%) Udziat (SHR%)
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Zrodio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011;all 13-29 COV% - miesieczny atmeala



Udzialy stacji w ogladalnos$ci w grupie all 16-49

17,04

6,07

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011, 24h atmEdla



Sila kanalow kablowo-satelitarnych
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Zrédio: Nielsen Audience Measurement; SHR w all 16-49



