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HYPER+

HYPER+ to czterogodzinny blok programowy dla mitosnikéw wirtualnej rzeczywistosci , fanow futurystycznego Swiata i pasjonatéw anime.

HYPER+ emitowany jest po godz. 21.00 na antenie teleTOON+.

HYPER+ Prezentuje :

- najnowsze hity ze Swiatowego i lokalnego rynku gier video,

- wywiady z twércami multimediow i grafiki komputerowe;j,

- reportaze pokazujgce powstawanie gier i najwazniejsze wydarzenia branzowe
- wywiady z twércami gier

- materiaty dotyczace najnowszych produkgji filmowych

- a takze japonskg animacje w jakosci HD.

HYPER+ produkuje réwniez programy autorskie.

Sredni zasieg miesieczny  1.403.691
Zrédto: Nielsen Audience Measurement, 21:00-25:59, 10.2011




Oferta programowa
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Review Territory
Dziennikarze - Tadeusz Zielinski i

Mitosz
Brzezinski - z duzg dawkg humoru i
ironii

oceniajg wchodzace na rynek gry.

"Fresh Air"

najnowsze gry wideo. Materiat
uzupetnia fachowy komentarz,
wyjasniajacy niuanse
rozgrywek i dajacy okazje
odkrycia mozliwosci
oferowanych przez gre.

On the Road

program reporterski, w
ktérym prezentowane
sa kulisy pracy
twércow gier. Relacje z
turniejéw, targdéw i
imprez, takich jak E3,
Tokyo Games Show

Hyper Express
program newsowy, w
ktéorym komentowany
jest caly rynek gier.
Wazne i ciekawe
informacje z branzy,
nowinki sprzetowe,
obowigzujace trendy,
interesujace imprezy i
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E-sport

program poswiecony
sportom wirtualnym, a w
nim newsy, informacje o
turniejach, wywiady, skroty
z meczow oraz wskazéwki
profesjonalnych graczy.
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Replay

piekne bramki, niespotykane sytuacje,
wspaniate walki, dziwne rozgrywki,
ciekawe zagrania i jeszcze ciekawsze
screeny. Innymi stowy osiggniecia
widzéw w grach wideo w
przygotowanych przez nich

__materialach




Programy
edukacyjne

- naukowe -
poradnikowe

45%

Zrodto: Nielsen Audience Measurement, 21:00-25:59, 12.2011

Struktura programowa
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Reklama
Seriale
Film/serial animowany dla doroslych
Film/serial animowany dla dzieci
Programy rozrywkowe
Programy muzyczne
B Programy sportowe
¥ Programy informacyjne
Programy artystyczne - kulturalne
® Programy edukacyjne - naukowe - poradnikowe

Inne programy




The best of HYPER+

Na antenie HYPER+ prezentujemy wyjatkowe relacje ze wszystkich najwiekszych imprez branzowych nie tylko w kraju., ale rowniez i z
zagranicy.

HYPER+ to relacje z najwiekszych targéw takich jak : CEBIT, E3, GAMESCOM czy TOKYO GAME SHOW.

HYPER+ na najlepsze opiniotwércze programy recenzenckie. Prowadzone przez znakomitych dziennikarzy. Tomasz Kreczmar w
programie

Talking Heads rozmawia o trendach, pienigdzach, nowych technologiach, ale przede wszystkim o grach, cho¢ nie o konkretnych tytutach.

Review Territory to studyjny program recenzencki, ktéry w krétkim czasie stat sie kultowg wizytéwkg HYPER+. Znani dziennikarze -
Tadeusz

Zielinski i Mitosz Brzezinski - prezentujg w nim swéj punkt widzenia na temat najnowszych gier wchodzacych na rynek. W programie
Piotra
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Uzupetnieniem oferty programowej jest interaktywna strona :

www.hyperplus.pl ,

ktéra zawiera: program tv, newsy, video, informacje o targach, galerie, konkursy,
blogi
forum , oraz baze gier.

Srednie wyniki:
- odstony — 163.270 (listopad 2011)
- uzytkownicy — 30.646 (listopad 2011)

HYPER+ ma réwniez swéj fanpage na na Facebooku:

http://www.facebook.com/telewizjiaHYPER



http://www.hyperplus.pl/
http://www.facebook.com/telewizjaHYPER
http://www.facebook.com/telewizjaHYPER

kobiety
19,4%

Zrodto: Nielsen Audience Measurement, 21:00-25:59, 12.2011

Widownia

mezczyzni
80,6%

Ple¢ i wiek
50-59
12,6%
40-49
4,2%
30-39
6,7%

60+
5,2%

4-15
21,9%




Widownia

Miejsce zamieszkania i dochody

wies
miasta >200 tys. 4,4%

63,2%

13,4%

miasta 100-200 tys.
2,3%

Zrodto: Nielsen Audience Measurement, 21:00-25:59, 12.2011

miasta <50 tys.
16,7%
miasta 50-100 tys.

3001-4500zt
42,9%

>4500zt

2,7%
<2000zt

>

2001-3000zt
15,6%




@] Zasiggi stacj

Sredni zasieg tygodniowy 583 963
Skumulowany zasieg miesieczny 1736074
Zasieg techniczny (min gosp. dom.) 3,9

Zrodto: Nielsen Audience Measurement, 21:00-25:59, 12.2011, zas. tyg. 28.11.2011-01.01.2012, all 4+



Top programow

# Tytut
FULLMETAL ALCHEMIST /SER.ANIM.JAP./

FRESH AIR /MAG.KOMP./
ON THE ROAD /CYKL REP.POL./
HOT NEWS /PROG.KOMP.POL./
REVIEW TERRITORY /MAG.KOMP./

g A~ W0 DN

Zrodto: Nielsen Audience Measurement, 21:00-25:59, 12.2011; all 4+

Data
16-12-2011

11-12-2011
09-12-2011
24-12-2011
11-12-2011

Poczatek
21:00:12

22:01:23
21:31:33
21:31:09
21:30:31

Widownia
(AMR)

27 926

20 275
18178
17 604
17 512

Udziat w widowni
(SHR%)

0,19%

0,16%
0,13%
0,12%
0,12%



atmed»ao

Zapraszamy do wspolpracy

atmedia sp. z 0.0. tel. +48 22 24 16 950
ul. Bonifraterska 17 fax +48 222416 723
00-203 Warszawa www.atmedia.pl
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HYPER+

Jest dostepny w Atmedia:

Atmax/Atmax select
Pakiety demograficzne
Atadults single
Atmax young
cennik/pakiety spotow

atmedia
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Zrédto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 16-49, COV% - miesieczny
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Pakiet budujacy najszerszy zasieg w ofercie Atmedia.
Reklamodawca nie ma mozliwosci wyboru ani wykluczenia stacji.

W pakiecie mogg znalez¢ sie wszystkie stacje monitorowane przez
NAM reprezentowane przez Atmedia.

Aby zamoéwi¢ kampanie w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi
spetnia¢ wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia.

Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat.

Zasieg (COV%) Udziat (SHR%)

68,4% 14,0%

49%
16-49
70%
M miejskiej widowni
€|\

51|49

55|45 (total TV)

udziat GC w widowni

$rednia 42%

Srednia 63%

61%
dochod >2001zt

Srednia 51%

atmedia



a-t >  Kampania we wszystkich stacjach mtodziezowych z oferty Atmedia
uzupetniona stacjami dobrze indeksujgcymi sie do mtodziezy

>  Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 13-29 lat.
* w stacjach HYPER+ oraz Disney Channel reklamy w ramach pakietu Atmax

m 'O" comepy C >1VHlN!D @w @*OLO ty young emitowane sg w godzinach: 21:00 - 02:00

Hy P2l +i CIWORKA  rox

55,6% 5,0%

54|46
55|45 (total TV)
udziat GC w widowni
13-29 o
Srednia 15%
- 71%
M miejskiej widowni
il‘,

$rednia 63%

zzzzzzz

59%
dochdéd >2001z

$rednia 51%

Zrodio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 13-29, COV% - miesieczny atmed)a
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Udzialy stacji w ogladalnosci w grupie all 16-49

17,04

3,49
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Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011, 24h
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Sila kanalow kablowo-satelitarnych
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Zrédto: Nielsen Audience Measurement; SHR w all 16-49
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