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Prezentacja Disney Channel




» Disney Channel to flagowy kanal rodzinny a jego ponadczasowe programy
latwo znajduja widownie bez wzgledu na kraj czy uwarunkowania
kulturowe.

« Familijny charakter sprawia, ze Disney Channel jest atrakcyjny dla calych
rodzin, ale gtlbwng grupa odbiorcoéw sg dzieci w wieku 2-14, zapewniajac
wszystkim doskonala rozrywke poprzez klasyczng animacje, oryginalne
seriale 1 pelnometrazowe filmy z wytworni Disneya.

* W roku 2009 Disney Channel zajat pierwsze miejsce w rankingach kanalow
tematycznych przeznaczonych dla dzieci w 7 krajach obszaru EMEA.

B Strona internetowa kanatu Disney Channel: http://www.disney.pl/



http://www.disney.pl/
http://www.disney.pl/
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amp Rock 2 Wielki Final! :

Tego lata wszyscy uczestnicy Camp Rocka powracajg spragnieni dobre;j
zabawy i §wietnej muzyki. Jednak po drugiej stronie jeziora sukcesy odnosi
nowy Camp Star, ktéory ma mozliwoSci oraz pienigdze, aby podkupi¢
doradcow Camp Rocka, a co za tym idzie doprowadzi¢ ob6z do bankructwa.
Mitchie postanawia podnie$¢ poprzeczke i wzywa egocentryczny Camp Star
na pojedynek — Wielki Finat - konczace lato przedstawienie, ktore ostatecznie
rozsadzi o tym, ktéry ob6z jest najlepszy.

High School Musical

W czasie imprezy sylwestrowej w kurorcie zimowym Troy Bolton i Gabriella
Montez zostaja wybrani do wspo6lnego zaSpiewania karaoke ("Start Of
Something New"). Tak sie zaprzyjazniaja i wymieniaja numerami
telefonow.

Koncza sie ferie zimowe i nastolatkowie wracaja do swoich liceéw. Troy jest
drugoklasista w East High, kapitanem druzyny koszykarskiej Dzikich Kotéw,
ktorych trenerem jest jego ojciec. Okazuje sie, ze od nowego semestru bedzie
phodzit z Gabriellg do klasy, bo dziewczyna wprowadza sie do jego miasta.
Dyvkarz i czlonkini kétka naukowego jeszceze bardziej sie zaprzyjazniaja.
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Do Dzwonka

Najnowsza produkcja Disney w Polsce. Akcja serialu
ma miejsce na szkolnym korytarzu, przed drzwiami do
pokoju dyrektora. Dwunastu uczniéw spedza tam
przerwy, wspolnie dyskutujac. Rozmawiaja o zyciu,
miloSci, przyjazni i wrogach, wpadajac przy tym na
rozne pomysly.

« Akwalans
Seria $ledzi losy imprezowicza Milo, jego
neurotycznego przyjaciela Oscar'a oraz zlotej rybki o
imieniu Bea. Uczeszczaja oni do Freshwater High,
szkoly znajdujacej sie w akwarium w sklepie
zoologicznym. Kolejne odcinki serialu opowiadaja o
ich codziennym zyciu, jak sobie radza z przyjaznia,

andkami oraz atakami homara.
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Top progra

« Taniec Rzadzi

Zabawna historia dwoch 14 letnich przyjaciolek CeCe Jones i
Rachel ,Rocky” Blue, ktore od zawsze marzyly o tym, aby zostaé
profesjonalnymi tancerkami. Przelom nastepuje, gdy dostaja
angaz do lokalnego tanecznego show — Shake it UP, Chicago!




oranne pasmo na kanale Disney Channel zarezerwowane jest najmlodszych. W
czerwcu 2011 zmienila sie nazwa pasma na Disney Junior (wcze$niej Disney
Playhouse).

Wszystkie programy w tym pasmie tworzone sg z mys$la o rozwoju najmlodszych.
Propozycje Disney Junior wspierajg jednoczes$nie kilka obszar6w rozwoju dziecka,
zarowno plaszczyzny emocjonalnej, spolecznej, poznawczej, jak i fizycznej. Dzieki
szczegblowo dobranym tematom, fabule i postaciom, Disney Junior ksztaltuje
rowniez zdolno$¢ analitycznego myslenia oraz kreatywnos$¢ dziecka, wspomagajac
jego rozw0j moralny i etyczny. Najwieksza popularnos$cig wsrod przedszkolakow
cieszy sie ,Agent Specjalny Oso”, ,,Klub Przyjaciél Myszki Miki” oraz ,,Zlota
Raczka”. Nowosci ,Jake i praci z Nibyladnii” i ,,Ul”, ktére pojawily sie na antenie
Disney Junior 1 czerwca juz znalazly swoja wierng widownie.

Duze zainteresowanie tym pasmem, sklonilo firme The Walt Disney Company do




BIoK programowy kanatu Disney Channel dla
najmiodszych widzow, godziny emisji: dni
tygodnia 6:00-9:40, weekendy: 6:00-7:35.

* Pozycje programowe
— Jake i Piraci z Nibylandii
— Ul
— Jungle Junction (Przystanek
Dzungla)
— Special Agent OSO (Agent Specjalny Mis,
— Imagination Movers
— Handy Manny (Zlota Rgczka)
— Timmy Time (Timmy i przyjaciele)
" \‘ ickey Mouse Clubhouse (Klub przyjaciot b
‘ YSZ hckey)
\\/ N \\\




WIDOWNIA KANALU




Sredni zasieg dzienny 1 887 529

Sredni zasieg tygodniowy 4 946 076
Zaslieg miesieczny 8 155 358
Zasieg techniczny (mln gosp. domowych) 6,0 (43,2%)

Dostepny we wszystkich wiodacych sieciach kablowych
1 u operatoréw satelitarnych

Zroédlo: Nielsen Audience Measurement, all 4+, 12.2011, zasiegi tyg. dla okresu 28.11.2011-01.01.2012; all 4+
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Zrodlo: Nielsen Audience Measurement, 12.2011



ied >4500z}
s wilies
miasta>200 tys. <2000zt

11,9% 47,1% 12,1% 33,9%
miasta 100;/200 tys. 3001-4500z}
9,97 15,7%
miasta 50-100 tys.
7,9%

miasta <50 tys.
23,2%

2001-3000z}
"y 38,3%

Zrédlo: Nielsen Audience Measurement, 12.2011



40+

chlopcy 4-12 dziewczeta 4-12
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Zrodlo: Nielsen Audience Measurement, 12.2011



Srednia Udzial w
widownia widowni
Tytul Data Poczatek AMR  AMR% SHR %
POWODZENIA CHARLIE SZEROKIEJ 17-19-9011  11:02:02 3 L 07% 6.25%
DROGI /FILM KOM.USA/ 7 03:02 383775 L,O7% 2570
BOSKA PRZYGODA SHARPAY /FILM L ol o o
OBYCZ.USA/ 10-09-2011 10:38:50 382632 1,07% 7,68%
TERAZ MIKI /SER.ANIM.USA/ 23-12-2011 16:14:27 371674 1,04% 3,97%
NIE MA TO JAK STATEK /SER.KOM.USA/ 23-12-2011 16:25:20 356 251 1,00% 3,53%
RATATUJ /FILM ANIM.USA/ 23-12-2011 14:32:47 339897  0,95% 4,58%

Zrédlo: Nielsen Audience Measurement, all 4+, 07-12.2011



Film/serial
animowany dla
dzieci

40%

m Reklama
Filmy fabularne
u Seriale
Film/serial animowany dla dzieci
B Programy rozrywkowe
® Programy muzyczne

Inne programy

Zrédto: Nielsen Audience Measurement, 12.2011
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Marta Krasnodebska
Junior Account

marta.krasnodebska@atmedia.pl
/22/ 24 16 197




atmed)a°

Zapraszamy do wspolpracy

atmedia sp. z 0.0. tel. +48 22 24 16 950
ul. Bonifraterska 17 fax +48 2224 16 723
00-203 Warszawa www.atmedia.pl
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Disney Channel

Jest dostepny w Atmedia:

Atmax/Atmax select
Pakiety demograficzne
Atkids
Atmax kids
Atkids single
cennik/pakiety spotow
Atmax Young (21:00-02:00)

atmedya



Pakiet budujacy najszerszy zasieg w ofercie Atmedia.

>
atl I lax > Reklamodawca nie ma mozliwosci wyboru ani wykluczenia staciji.
N e . . . .

W pakiecie mogg znalez¢ sie wszystkie stacje monitorowane przez
NAM reprezentowane przez Atmedia.

> Aby zaméwi¢ kampanie w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi
spetnia¢ wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia.

> Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat.

A XN a x . Qoo m. fo_ Zasieg (COV%) Udziat (SHR%)
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Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 16-49, COV% - miesieczny atmEdla



Kampania we wszystkich stacjach dzieciecych z oferty Atmedia

[ >
at kI d S > Index pakietu => 1,10 ceny Atmax kids.
> Reklamodawca moze ograniczyc ilos¢ stacji w kampanii:
. 2+ (2-3) stacje => index 1,4 ceny Atmax kids

. 4+ (4-7) stacje => index 1,2 ceny Atmax kids
. Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 4-12 lat.

Zasieg (COV%) Udziat (SHR%)

69,0% 26,1%
52|48
55|45 (total TV)

46% udziat GC w widowni
0

4-12
Srednia 7%

. 61%
) miejskiej widowni
M Srednia 63%
1 64%
dochod >2001zt
% $rednia 51%
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Zrodio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 all 4-12, COV%-miesieczny



Udzialy stacji w ogladalnos$ci w grupie all 16-49

17,04

6,07
0,08
El TV, Ax 7 2 N Pra, . at m 4 Co Ve dlas ZOSta
N1y emi, ates st o afyCZn ry - )

Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011, 24h atmEdla



Sila kanalow kablowo-satelitarnych

—TVP2

TVP1
—TVP INFO/TVP3

—TVN
—PULS

Polsat
TV4

e=kanaty kab.-sat.

2011

2010

2009

2008

2007

2006

[y
Uyore
ATeniqag

Arenuer

2005

42

36 -

30
4
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Zrédio: Nielsen Audience Measurement; SHR w all 16-49



