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G’rownle dla chtopcow i aktywnych dzuewczqt

myst e

_inspirujagce programy do podejmowania wyzwan, dostarczajace =
rozrywke na najwyzszym poziomie, zachecajgce do bycia lepszym - il

Wysoka jakos¢ Seflall i filmow Disney
)



http://www.disneyxs.pl/
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http://www.disneyxs.pl/
http://www.disneyxs.pl/
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Fineaszi Ferb

Wiedza jak spedzi¢ czas, dobrze sie bawigc. Ich niebywata
wyobraznia nie cierpi nudy, a wakacje to najlepsza pora na
szalong zabawe. Kazdy dzien jest okazja, zeby przezyc
niesamowitg przygode. Raz jest to budowanie zapierajacej
dech w piersiach kolejki gorskiej, a innym razem surfowanie
po gigantycznych falach. Blizniaki wiedza, jak umili¢ sobie
czas przed rozpoczeciem szkoty.

Dzieciak kontra kot

Nieziemsko Smieszny serial! Wspotczesna wersja
klasycznego serialu animowénego w stylu ,,Tom and
Jerry” przedstawuajaf:a perypetie miedzy lubianym
przez wszystkich chtopcem, o imieniu Coop - a kotem-
przybkgda Spokojne dotad zycie Coopa zostaje |

: wywrocone do gory nogaml gdy j jego suostrzyczka




Zeke i Luther

sg najlepszymi przyjaciotmi, ktorzy postanowili zostac swiatowej
stawy deskorolkarzami. Ich zabawne przygody to starania, by
zostaé prawdziwymi zawodnikami. Program przedstawia ich

¢ najlepsze triki, najwicksze zawody deskorolkowe oraz dreszcz

I zwyciestwa i b6l porazki.

Nie ma to jak hotel

Komedia o perypetiach dwéjki 12-letnich
blizniakéw — Zacha i Cody’ego. Ilch mama
podejmuje prace w wyrafinowanym hotelu w
_Bostonie i w ramach umowy dostaje ekskluzywny
apartament dla siebie i chtopcow. Wkroétce
blizniacy poznaja w nim nowych przyjaciét, Maddie,
sprzedawczyme cukierkow, a dorywczo
nianie, oraz London zepsutg corke wtasciciela
hotelu Razem zmlenlajq,hotel w swoj wiasny park
ga hotelowa stajq sne,g
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miasta>200 tys.
24,8%
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£48,2%

- 3001-4500zt
14,1% - 18,4%
' miasta 50-100 tys. | : '
e 7.5% miasta <50 tys.
» 22,0%
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* Widownia Udgziatw widowni ,g

NIE MA TO JAK STATEK /SER.KOM.USA/

20-11-2011

Tytut | ¥ Da_lta Pogga}ek (AMR) (SHR%) i
DISNEY THE SUITE LIFE MOVIE IFIL 7 ' N TR T2 ioniic ; 3
KOM.USA/ e 18-12-2011 10:15:53 4:?6 304 4.,72 %0
~ FINEASZ | FERB- PODROZ W DRUGI . ‘A b AR g ™ ' e
WYMIARZE /FILM ANIM.USA./ i % 1-2,011 ‘08759'55' A0P03% 7’21 i
FINEASZ | FERB /SER.ANIM.USA/ \\ 18-09-2011  08:57:30 340313 5,08%
PARA KROLOW /SER. PRZYG. USA/ 05-11-2011 .08:34:39 317 747 6,07%
19:34:08 306 447
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Filmy fabularne
® Film/serial animowany

® Programy rozrywkowe
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Zapraszamy do wspolpracy

atmedia sp. z 0.0. tel. +48 22 24 16 950
ul. Bonifraterska 17 fax +48 2224 16 723
00-203 Warszawa www.atmedia.pl
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Disney XD

Jest dostepny Atmedia:

Atmax/Atmax select
Pakiety demograficzne
Atkids
Atmax kids
Atkids single
cennik/pakiety spotow

atmedya



Pakiet budujacy najszerszy zasieg w ofercie Atmedia.

>
atl I lax > Reklamodawca nie ma mozliwosci wyboru ani wykluczenia staciji.
N e . . . .

W pakiecie mogg znalez¢ sie wszystkie stacje monitorowane przez
NAM reprezentowane przez Atmedia.

> Aby zaméwi¢ kampanie w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi
spetnia¢ wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia.

> Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat.

A XN a x . Qoo m. fo_ Zasieg (COV%) Udziat (SHR%)

ROiA 68,4% 14,0%
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Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 16-49, COV% - miesieczny atmEdla



Kampania we wszystkich stacjach dzieciecych z oferty Atmedia

[ >
at kI d S > Index pakietu => 1,10 ceny Atmax kids.
> Reklamodawca moze ograniczyc ilos¢ stacji w kampanii:
. 2+ (2-3) stacje => index 1,4 ceny Atmax kids

. 4+ (4-7) stacje => index 1,2 ceny Atmax kids
. Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 4-12 lat.

Zasieg (COV%) Udziat (SHR%)

69,0% 26,1%
52|48
55|45 (total TV)

46% udziat GC w widowni
0
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Zrodio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 all 4-12, COV%-miesieczny



Udzialy stacji w ogladalnos$ci w grupie all 16-49
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Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011, 24h atmEdla



Sila kanalow kablowo-satelitarnych
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Zrédio: Nielsen Audience Measurement; SHR w all 16-49



