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Disney Junior

Oferta programowa stacji skierowana jest do dzieci w wieku 2-7 lat oraz ich rodzicéw i
opiekunow.

Wszystkie programy tworzone sg z myslg o rozwoju najmtodszych. Propozycje
Disney Junior wspierajg jednoczesnie kilka obszaréw rozwoju dziecka, zarowno
ptaszczyzny emocjonalnej, spotecznej, poznawczej, jak i fizycznej. Dzieki
szczegotowo dobranym tematom, fabule i postaciom, Disney Junior ksztattuje
rowniez zdolnos¢ analitycznego myslenia oraz kreatywnos¢ dziecka, wspomagajac
jego rozwoj moralny i etyczny. Najwiekszg popularnoscig wsrod przedszkolakow
cieszy sie ,Agent Specjalny Oso”, ,Klub Przyjaciél Myszki Miki” oraz ,Ztota Raczka”.
Nowosci ,Jake i praci z Nibyladnii” i ,Ul”, ktére pojawity sie na antenie Disney Junior
1 czerwca juz znalazty swojg wierng widownie.
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Top seriale Disney Junior

Maniek, ztota raczka. Serial opowiada o pomocnym i bystrym
chtopcu Manku Garcia. Odnosi sie z szacunkiem do innych |
zawsze uzywa stow ,prosze” i ,dziekuje”. Maniek potrafi zrobi¢
wszystko: jest wiecznym optymistg w Swiecie, ktory bardzo
potrzebuje naprawy. Jego narzedzia sg zawsze gotowe do
pomocy, ale stanowig hatasliwg, ktotliwg i zrzedliwg gromadke.

Przystanek Dzungla. Zabawne przygody wyposazonych w kotka
zwierzat - czyli pot-zwierzat, pot-pojazdow - ktére z zawrotng,
predkoscig przedzierajg sie przez dzungle. Wsréd mieszkancow
dzungli znajdujg sie m.in.: Skuterka, Stoniochdd oraz Kuleczki.
Kazdy z odcinkéw serialu opowiada historie jednego z gtéwnych
bohateréw, ktéry ma do rozwigzania jakis wazny problem.
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Top seriale Disney Junior

Jake i Piraci z Nibylandii. Opowiada on o przygodach pirata Jaka |
trojki jego zatogi. Zatoga pod dowddztwem Jake’a wyptywa ze swojej
kryjowki w poszukiwaniu zaginionych skarbéw . Tam bohaterowie
muszg nauczyc¢ sie ze sobg wspotpracowac aby przezwyciezyc
kapitana Hooka i jego towarzysza Smee, zdoby¢ ztoto i wykonac
powierzone im zadania.

Ul. Serial opowiadajacy o zyciu pszczotki o imieniu Bzyczek i jego
rodzinie oraz przyjaciotach. Bzyczek przezywa rozne przygody,
chodzi do szkoty i bawi sie jak kazde dziecko.
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Widzowie kanalu
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Zasiegi stacji

Sredni zasieg dzienny 796 820
Sredni zasieg tygodniowy 2 210 469
Zasieg miesieczny 3792 604
Zasieg techniczny (min gosp. domowych) 3,5
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Struktura widowni: wieki pleé

' 60+
kobiety mezczyzni 2l e 31% 4-12
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Struktura widowni:

miasta >200tys. -
_ 7 6% wie$
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miejsce zamieszkania i dochody
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Struktura widowni: wiek i ple¢ (dzieci)
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Top programow

Udziaty w
Widownia ogladalnosci
# Tytut Data Poczatek (AMR) (SHR%)
KLUB PRZYJACIOL MYSZKI MIKI L .
1 ISER.ANIM.USA/ 31-10-2011 08:54:11 207 791 4,24%
2 MALI EINSTEINI /SER.ANIM.USA/ 25-07-2011 09:40:22 195 524 4,69%
3 UL /SER ANIM.USA/ 19-09-2011 19:23:14 191 567 1,44%
4 MALA SYRENKA /FILM ANIM.USA./ 25-07-2011 09:15:00 184 393 4,46%
5 LENIUCHOWO /SER.FAMIL.USA ISLANDIA/ 03-07-2011 15:04:33 180 798 1,76%
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Typ programow

Reklama
m Seriale
® Film/serial animowany dla dzieci

Inne programy
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ANEKS
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Disney Junior

Jest dostepny w Atmedia:

Atmax/Atmax select
Pakiety demograficzne
Atkids
Atmax kids
Atkids single
cennik/pakiety spotow
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> Pakiet budujacy najszerszy zasieg w ofercie Atmedia.
at m ax > Reklamodawca nie ma mozliwosci wyboru ani wykluczenia staciji.
> W pakiecie moga znalez¢ sie wszystkie stacje monitorowane przez
NAM reprezentowane przez Atmedia.
> Aby zaméwi¢ kampanie w pakiecie Atmax, reklama (produkt) musi

spetnia¢ wymogi Karty Zasad zlecania reklamy w Atmedia.
> Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 16-49 lat.
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Zrédio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011; all 16-49, COV% - miesieczny



Kampania we wszystkich stacjach dzieciecych z oferty Atmedia

[ >
at kI d S > Index pakietu => 1,10 ceny Atmax kids.
> Reklamodawca moze ograniczyc ilos¢ stacji w kampanii:
. 2+ (2-3) stacje => index 1,4 ceny Atmax kids

. 4+ (4-7) stacje => index 1,2 ceny Atmax kids
. Kampanie rozliczane w grupie wiekowej 4-12 lat.
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Zrodio: Nielsen Audience Measurement, 12.2011 all 4-12, COV%-miesieczny



Udzialy stacji w ogladalnosci w grupie all 16-49
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Sila kanalow kablowo-satelitarnych
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